Projektas

LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

NUTARIMAS
DEL PAAISKINIMU DEL ATITINKAMOS RINKOS APIBREZIMO
PATVIRTINIMO

2019 m. Nr.
Vilnius

Vadovaudamasi Lietuvos Respublikos konkurencijos jstatymo 18 straipsnio 1 dalies 2 punktu
ir 18 straipsnio 2 dalies 2 punktu, atsizvelgdama j Europos Komisijos dokumentus, Europos
Sajungos Teisingumo Teismo ir Lietuvos Respublikos nacionaliniy teismy praktika, kity Saliy
konkurencijos teise ir praktikg bei sukaupta savo patirt] taikant Konkurencijos jstatymo ir Sutarties
dél Europos Sajungos veikimo nuostatas, Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba nutaria:

1. Patvirtinti Paaiskinimus dél atitinkamos rinkos apibrézimo (pridedama).
2. Pripazinti netekusiu galios Konkurencijos tarybos 2000 m. vasario 24 d. nutarimg
Nr. 17 , D¢l Konkurencijos tarybos paaiskinimy dé¢l atitinkamos rinkos apibrézimo® su visais
pakeitimais.
3. Nustatyti, kad Sis nutarimas jsigalioja d.
Pirmininkas
PATVIRTINTA
Lietuvos Respublikos konkurencijos tarybos
2019 m. nutarimu
Nr.

PAAISKINIMAI DEL ATITINKAMOS RINKOS APIBREZIMO

I SKYRIUS
BENDROSIOS NUOSTATOS

1. Konkurencijos tarybos paaiSkinimy dél atitinkamos rinkos apibréZimo (toliau —
Paaiskinimai) tikslas — pateikti pagrindinius principus ir Kriterijus, Kkuriais vadovaudamasi
Konkurencijos taryba apibrézia atitinkama rinka, taikydama Lietuvos Respublikos konkurencijos
istatyma ir Sutarties d¢l Europos Sajungos veikimo 101 bei 102 straipsnj, jskaitant teisés normas,
reglamentuojancias draudziamus susitarimus, piktnaudziavimg dominuojanéia padétimi ir
koncentracijos priezitira.

2. PaaiSkinimais siekiama padéti tikio subjektams geriau suprasti, kokia informacija
Konkurencijos taryba laiko svarbia, apibrézdama atitinkamg rinkg. Daznai $i informacija nulemia,
kaip bus vertinamas vienas ar kitas konkurencijos ribojimo atvejis. PaaiSkinimai Konkurencijos
tarybos sprendimus turéty padaryti aiSkesnius ir skaidresnius.



3. PaaiSkinimais gali vadovautis ir tkio subjektai, patys apibrézdami rinkg ir nustatydami
savo uzimama rinkos dalj.

4. Konkurencijos taryba aiskina Konkurencijos jstatymo 3 straipsnyje pateiktas
atitinkamos rinkos apibrézimui vartojamas sgvokas pagal Zemiau pateikiamus principus ir kriterijus.

5. PaaiSkinimai parengti remiantis 1997 m. gruodzio 9 d. Europos Komisijos pranesimu
,Dél atitinkamos rinkos apibrézimo Bendrijos konkurencijos teisés tikslams* (97/C 372/03), taip
pat atsizvelgus | Europos Sajungos Teisingumo Teismo ir Lietuvos Respublikos teismy praktika,
kity Saliy konkurencijos teis¢ ir praktika bei sukaupta Konkurencijos tarybos patirtj taikant
Konkurencijos jstatymo ir Sutarties dél Europos Sajungos veikimo nuostatas.

6. Konkurencijos jstatymo 3 straipsnis taip apibrézia atitinkama rinka:

6.1. Atitinkama rinka — tam tikros prekés rinka tam tikroje geografinéje teritorijoje.

6.2. Geografiné teritorija (geografiné rinka) — teritorija, kurioje visi tkio subjektai
susiduria su 1§ esmeés panasiomis konkurencijos sglygomis tam tikroje prekés rinkoje ir kuri,
atsizvelgiant | tai, gali buti atskiriama lyginant su greta esan¢iomis teritorijomis.

6.3. Konkurencijos salygos — pirkimo ar pardavimo ekonominiai parametrai, i§ kuriy
svarbiausiais laitkomi kainos, nuolaidos, antkainiai ar kitokie mokéjimai ir jiems darantys jtaka
veiksniai (tikinés veiklos teisiniai ribojimai, vieSojo administravimo subjekty teikiama pagalba,
gamybos technologijos ir sgnaudos, prekiy naudojimo ar vartojimo ypatybés, transportavimo
galimybés ir pan.).

6.4. Preké — kiekvienas pirkimo ar pardavimo objektas, jskaitant visy rusiy paslaugas,
darbus, teises ar vertybinius popierius. Pirkimu ar pardavimu laikomas prekés perleidimas ar
jsigijimas pagal pirkimo—pardavimo, tiekimo, rangos sutartis ar kitus sandorius. Prekei prilyginami
daiktai (turtas), perduodami pagal nuomos ar panaudos sutartis.

6.5. Prekés rinka — visuma prekiy, kurios, pirkéjy pozitriu, yra tinkamas pakaitalas
viena kitai pagal jy savybes, naudojimg ir kainas.

7. Kitos PaaiSkinimuose vartojamos sgvokos:

7.1. Antriné preké — pirminés prekés papildinys, vartojamas tik kartu su pirmine preke.
Pavyzdziui, atsarginés dalys automobiliui yra antriné preké, jei automobilj laikysime pirmine preke.

7.2. Pakei¢iamumo grandiné — atvejis, kai dvi prekés (teritorijos) néra tiesiogiai
pakei¢iamos tarpusavyje, taciau kiekviena i§ jy gali biiti keiCiama ta pacia trecia preke (teritorija).
Pakei¢iamumo granding gali sudaryti daugiau nei trys prekés (teritorijos).

7.3. Paklausos pakei¢iamumas — vartotojy galimybé reaguojant j nagrinéjamos prekés
kainos padid¢jimg arba kokybés sumazéjimg Sig preke pakeisti kita preke arba jg jsigyti kitoje negu
nagrin€jama teritorijoje.

7.4. Pasiulos pakei¢iamumas - tiekéjy, kurie netiekia nagrinéjamos prekés
nagrinéjamoje teritorijoje, galimybé reaguojant i tos prekés kainos padidéjimg arba kokybés
sumazg¢jimg pradeéti tiekti §ig preke nagrinéjamoje teritorijoje.

7.5. Pirkéjas — asmuo, kuris perka ar kitu buidu jsigyja prekes perpardavimui arba kitokio
pobtidzio naudojimui (vartojimui).

7.6. Prekés kryZzminis paklausos elastingumas — santykis tarp jsigyjamo prekés kiekio
(paklausos) procentinio pokygio ir kitos prekés kainos procentinio poky¢io. Sis dydis parodo, kaip
vienos prekés pardavimy pokyciai priklauso nuo kitos prekés kainos ir kiek artimi pakaitalai yra
nagrinéjamos prekeés.

7.7. Prekés paklausos elastingumas — santykis tarp jsigyjamo prekés kiekio (paklausos)
procentinio poky¢io ir prekés kainos procentinio poky¢io. Sis dydis parodo, kaip jautriai pirkéjai
reaguoja | nagrinéjamos prekés kainy pokycius.

7.8. Tiekéjas — Ukio subjektas, kuris parduoda ar perparduoda ar kitais buidais tiekia
prekes.

8. Atitinkamos rinkos apibrézimas yra konkurencijos riby tarp tikio subjekty nustatymo
jrankis, kurio pagrindinis tikslas yra nustatyti nagrinéjamy tkio subjekty konkurentus, galinCius
varzyti jy laisve elgtis nepriklausomai nuo veiksmingo konkurencinio spaudimo. Siame dokumente
nagrin¢jami tkio subjektai yra: koncentracijos atveju — koncentracijoje dalyvaujantys tkio
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subjektai, jtariamo konkurencijg ribojan¢io susitarimo atveju — susitarimo dalyviai, jtariamo
piktnaudziavimo dominuojan¢ia padétimi atveju — jtariamas piktnaudziavimu dominuojancia
padétimi iikio subjektas ir pareiSkimg pateike ir piktnaudziavimo veiksmy veikiami tkio subjektai,
Konkurencijos jstatymo 4 straipsnio reikalavimy pazeidimy tyrimy atvejais — nagrinéjamy vieSojo
administravimo subjekto teisés akty (sprendimy) veikiami tikio subjektai.

9. Praktikoje atitinkamos rinkos apibrézimas paprastai apima keletg etapy: pirmiausia
apibréziama prekés rinka, nustatant prekes, kurios yra ar gali buti pakei¢iamos viena kita, po to
apibréziama geografiné rinka, nustatant teritorija, kurioje tas pakei¢iamumas vyksta ar gali vykti.
Tiek apibréziant prekés rinka, tiek ir apibréziant geografing rinka, i§ pradziy analizuojamas
paklausos pakei¢iamumas (pirkéjy galimybés keisti vieng preke kita ar pirkti jg kitoje teritorijoje),
véliau — pasiiilos pakei¢iamumas (tiekéjy galimybés pradéti tiekti atitinkamas prekes ar pradéti
tiekti jas 18 kity teritorijy).

10. Apibrézus atitinkama rinka, nustatomi rinkos dalyviai ir apskai¢iuojamos jy uzimamos
rinkos dalys, kurios suteikia reikSmingos informacijos apie atitinkamos rinkos dalyviy rinkos galia.

Il SKYRIUS
ATITINKAMOS RINKOS APIBREZIMO KRITERIJAI

11. Paklausos pakeiCiamumas yra tiesioginis ir veiksmingiausias tiekéjo elgesj rinkoje
varzantis konkurencinis veiksnys. Vienas ar keli tkio subjektai negali Zymiai paveikti vyraujanciy
kainy ir kity pardavimo salyguy, jeigu jy pirkéjai gali lengvai pakeisti $ig preke tinkamu pakaitalu ar
pirkti ja 1S kitur esanciy tiekéjy. ApibréZiant rinkg reikia nustatyti, ar kitos prekiy rasys ir kitos
geografinés teritorijos gali buti veiksmingi alternatyviis pasiiilos Saltiniai nagrinéjamy iikio subjekty
pirkéjams.

12. Pasitlos pakei¢iamumas ir potenciali konkurencija taip pat gali daryti konkurencinj
spaudimg tiekéjo elgesiui rinkoje, taciau tokio spaudimo poveikis dazniausiai pasireiSkia ne taip
greitai kaip paklausos pakeiciamumo. Apibréziant atitinkama rinka j potencialig konkurencijg néra
atsizvelgiama, o pasiiilos pakei¢iamumas atitinkamos rinkos apibrézimui jtaka gali daryti tik
Paaiskinimy 21-22 punktuose numatytu atveju. Kitais atvejais §iy veiksniy jtaka nagrin€¢jama
vélesnéje analizés stadijoje — nustatant potencialiy konkurenty jéjimo j atitinkamg rinka galimybes
(zr. Konkurencijos tarybos paaiskinimus dél dominuojancios padéties nustatymo).

PIRMASIS SKIRSNIS
PAKLAUSOS PAKEICIAMUMAS

13. Ivertinant paklausos pakei¢iamumg nustatomos prekés, kurios vartotojui yra tinkami
pakaitalai pagal jy savybes, naudojimg ir kainas. Vienas i§ buidy tai nustatyti yra galimos pirkéjy
reakcijos ] maza, tac¢iau reikSminga, ilgalaikj santykinj kainy padidéjimg tyrimas (t. y. nagrin¢jamos
prekés kainos padidéjima, kartu laikant, kad kity prekiy kainos i§licka nepakitusios). Si paklausos
pakei¢iamumo vertinimo koncepcija vadinama hipotetinio monopolisto testu.

14. Taikant $§j testa, reikia pradéti nuo nagrinéjamy prekiy, kurias parduoda nagrin¢jami
iikio subjektai, ir nuo teritorijos, kurioje jie jas parduoda’. Svarbu nustatyti, ar nagrinéjamy fikio
subjekty prekiy pirkéjai, reaguodami i nagrinéjamy prekiy maza bet reikSmingg (pavyzdziui, nuo 5
iki 10 proc.?) ilgalaikj* kainy padidéjima (toliau — MRIKP (angl. SSNIP®)) tam tikrose teritorijose,

! Kai kuriais atvejais atitinkama rinka yra tikslinga apibrézti ir tre¢ia dimensija — laiku (pavyzdziui, piko ir ne piko
metas (Paaiskinimy 36-37 punktai).

J Jeigu nagrinéjama daugiau negu viena preke, Sis testas atlickamas atskirai kiekvienai prekei.

¥ Sios ribos pateikiamos kaip apytikslis orientyras. Rinkos apibrézimui gali biti taikomas ir kitas kainos padidéjimo
dydis, kuris geriau atitinka rinkos specifika (pavyzdziui rinky, kuriose prekés parduodamos dideliais kiekiais ir
mazomis marzomis atveju gali biiti tinkamesnis maZesnis kainos padidéjimo dydis).
* Cia ilgalaikis padidéjimas reiskia, kad nagrinéjamas ne momentinis, o ilgg laika besitesiantis kainy padidéjimas.
® Small but significant and non-transitory increase in price.
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keisty $ias prekes kitomis prekémis arba pirkty jas i§ kitose teritorijose esanéiy tiekéjy®. Jeigu
pakei¢iamumas gali buti tiek reikSmingas, kad kainos padidinimas dél sumazéjusiy pardavimy tapty
nenaudingas, | atitinkama rinkg reikéty jtraukti kitus prekiy pakaitalus arba kitas teritorijas.
Atitinkamos rinkos ribos turi biti ple¢iamos tol, kol paklausos pakei¢iamumas taps i§ viso
nejmanomas arba tiek nereikSmingas, kad hipotetiniam monopolistui biity naudinga taikyti MRIKP
vir§ konkurencingo kainy lygio.

15. Modifikuotas hipotetinio monopolisto testas gali buti taikomas ir pirkéjo galios
vertinimui, kai atskaitos tasku laikomas tiekéjas ir jo galimybés pakeisti pirkéja. Kadangi Sis testas
reikalingas alternatyviems to tiekéjo prekiy platinimo kanalams nustatyti, testui naudojamas ne
kainos padidéjimas, o sumazéjimas.

16. Taikant $iuos paklausos pakei¢iamumo vertinimo principus, svarbu atsizvelgti j tam
tikras aplinkybes, nurodytas IV skyriuje.

17. Hipotetinio monopolisto testo praktinio pritatkymo pavyzdziu galéty biti dviejy
skirtingy prekiy priklausomybés tai paciai rinkai tyrimas. Jeigu pakankamai daug pirkéjy,
reaguodami j prekés A MRIKP, nebepirkty Sios prekés, o pirkty preke B ir dél to prekés A kainos
padidinimas biity nenaudingas tiekéjui, buty galima teigti, kad nagriné¢jama rinka susideda 18§ prekiy
A 1r B. Tada Sis testas buty taikomas ir kity galimy Siy prekiy pakaitaly atzvilgiu tol, kol biity
nustatytas rinkinys prekiy, kuriy kainy padidinimas nesukelty pakankamo paklausos pakei¢iamumo.

18. Pastebétina, kad taikant hipotetinio monopolisto testa, yra tiriama pirkéjy reakcija j
kainy pakélimg vir§ konkurencingo lygio. Praktiniais sumetimais atskaitos tasku kainy keélimui
daZniausiai biina laikoma vyraujanti rinkos kaina. Taiau vyraujanti rinkos kaina netinka tais
atvejais, kai ji nustatoma rinkoje, kurioje néra pakankamai konkurencijos’. Tai ypa¢ aktualu tiriant
piktnaudziavimo dominuojanéia padétimi atvejus, kadangi dél didelés turimos rinkos galios
vyraujanti kaina gali biiti nustatyta zenkliai aukS¢iau konkurencingo lygio. Tokiais atvejais, kainos
rinkoje jau gali buti padidintos iki tokio lygio, kad tolimesnis kélimas nebéra pelningas, nes
vartotojai pradéty pirkti prekes, kurios esant konkurencingam kainy lygiui nebiity laikomos
tinkamais pakaitalais. Tokiu atveju, naudojant vyraujancias rinkos kainas, hipotetinio monopolisto
testas klaidingai rodyty, jog kitos prekés taip pat patenka j rinkos apibréiiqu.

19. Hipotetinio monopolisto testas néra vienintelis atitinkamos rinkos apibrézimo budas, o
grieztas Sio testo prielaidy laikymasis yra retai jmanomas. Atitinkamai rinkai apibrézti gali bti
naudojami ir kiti jrankiai, pavyzdziui, rinkos tyrimai, konkurenty ar vartotojy nuomoniy vertinimas.
Be to, kai kuriais atvejais §is testas néra tinkamas, pavyzdziui, kaip minéta, kai kainos rinkoje
nagrin€jimo metu yra auksciau konkurencingo lygio, taip pat kai prekés yra nemokamos arba jy

® Svarbu atkreipti démesj, kad atliekant hipotetinio monopolisto testa, kai kuriais atvejais neuztenka nustatyti skirtingy
prekiy ar skirtingose geografinése teritorijose esanciy tos pacios prekés kainy skirtumo ir palyginti tg skirtuma su
minimu 5 — 10 proc. dydziu. Geografinés rinkos apibrézimo atveju lyginant tos pacios prekés kainas skirtingose
teritorijose tikslinga jvertinti visus su pirkimu kitose teritorijose susijusius kastus, taip pat kitas aplinkybes, pavyzdziui,
kokybés praradimus transportuojant dideliu atstumu. Prekés rinkos apibrézimo atveju, ypac¢ kai prekés néra
homogeniskos arba kaina néra lemiantis veiksnys pasirenkant preke, faktas, kad skirtingy prekiy kainos skiriasi daugiau
negu 5 — 10 proc., savaime nereiskia, kad Sios prekés nepatenka i tg pacig rinkg ir atvirksciai, patenka, jeigu kainy
skirtumas yra mazesnis negu 5 — 10 proc. Pavyzdziui, jeigu aukStesnés kokybés preké yra 11 proc. brangesné, zemesnés
kokybés prekés kainai padidéjus 10 proc., sumazéjes kainy skirtumas gali paskatinti zemesnés kokybés prekés pirkéjus
ja pakeisti aukstesnés kokybés preke, kadangi pirkéjai kokybés skirtuma gali vertinti labiau negu po kainos padidéjimo
likes kainy skirtumas.

" Vyraujantis kainy lygis rinkoje gali biiti aukstesnis negu konkurencingas dél veiksmy koordinavimo arba turimos
rinkos galios panaudojimo. Taip pat grobuoniskos kainodaros atveju (kai kaina, siekiant iSstumti konkurentus,
nustatoma zemiau kasty), esamas kainy lygis gali biiti zemiau konkurencingo lygio.

® Toks netinkamas hipotetinio monopolisto testo naudojimas Zinomas kaip ,,celofano klaida“ pagal JAV auki&iausiojo
teismo 1956 m. birzelio 11 d. sprendima byloje Nr. 351 U.S. 377, Jungtiné Valstijos pries E.I du Pont de Nemours &
Co., kuriuo pasinaudojant hipotetinio monopolisto testo principais buvo nuspresta, kad celofanas turéjo daug pakaitaly,
o0 nagrinégjama jmoné uzémé tik maza rinkos dalj. Sis pozitris buvo sukritikuotas ekonomisty dél auki¢iau nurodyty
aplinkybiy.
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isigijimo kastai tenka ne tiems pirkéjams, kurie formuoja paklausa®. Hipotetinio monopolisto testas
taip pat yra sunkiai pritaikomas tais atvejais, kai prekés yra jsigyjamos konkurso biidu, o pirkéjy ir
tiekeéjy bei paciy konkursy skaicius yra mazas, kai rinkg veikia staiglis poky¢iai ir inovacijos.

20. Nepaisant hipotetinio monopolisto testo tiesioginio pritaikymo ribotumo, jo atlikimo
principai parodo, kaip vertinami jrodymai, reikalingi rinkos apibrézimui. Taip pat $io testo principai
gali biiti taikomi vertinant pirkéjy reakcija 1 kokybes blogéjima, pavyzdziu, kai nagrinéjamos prekés
yra nemokamos.

ANTRASIS SKIRSNIS
PASIULOS PAKEICIAMUMAS IR POTENCIALI KONKURENCIJA

21. Konkurencijos taryba, apibrézdama atitinkama rinka, taip pat atsizvelgs ir j pasitlos
pakei¢iamuma, jei jo poveikis yra tiek pat greitas ir veiksmingas kaip ir paklausos pakei¢iamumo.
Tai reiSkia, kad reaguodami ; MRIKP nagrinéjamoms prekéms, kiti tiekéjai gali per trumpa
laikotarpi (trumpu laikotarpiu tkio subjektas negali 1§ esmés pakeisti turimo materialaus ir
nematerialaus turto) pradéti tiekti atitinkamas prekes, nepatirdami zZymiy papildomy islaidy ar
rizikos. Tokiu atveju rinkai pasiiilyta papildoma produkcija turés jtakos nagrin¢jamy iikio subjekty
elgsenai konkurencijos pozitriu.

22. Tokia situacija paprastai susidaro, kai tkio subjektai parduoda daug jvairiy rasiy ir
kokybés tos pacios prekés atmainy. Net jei kai kurioms pirkéjy ar vartotojy grupéms skirtingos
kokybes ir rusies prekés néra pakaitalai, jos gali biiti priskirtos vienai prekés rinkai, jeigu dauguma
tiekéjy gali pasitilyti ir parduoti jvairios kokybés ir riiSies prekes nedelsdami ir be Zymaus iSlaidy ar
rizikos padidéjimo. Tokiais atvejais atitinkamos prekés rinka apims visas prekes, kurios yra
pakei¢iamos paklausos ir pasitilos atzvilgiu.

23. Hipotetinis pavyzdys, kaip pasiiilos pakei¢iamumas, esant tam tikroms aplinkybéms,
gali turéti jtakos prekés rinkos apibrézimui, gali buti popieriaus gamyba. Paprastai yra tickiamas
Jvairiy riiSiy popierius (nuo standartinio raSomojo iki aukstos kokybés popieriaus). Paklausos
pozitriu jvairiy ruSiy popierius negali biiti tarpusavyje pakeiciami. Pavyzdziui, aukStos kokybés
leidinys negali biiti spausdinamas ant zemos kokybés popieriaus. Taciau popieriaus fabrikai yra
paruosti gaminti jvairios kokybés popieriy ir gamyba gali buti perorientuota pakankamai greitai ir
nepatiriant dideliy sgnaudy ar rizikos. Jei platinimas nesudaro ypa¢ dideliy sunkumy, popieriaus
gamintojai gali konkuruoti dél jvairios kokybés popieriaus uzsakymy, ypac¢ jeigu ty uzsakymy
terminai leidzia pertvarkyti gamybos planus. Esant tokioms aplinkybéms tikétina, jog
Konkurencijos taryba neapibrézty atskiros rinkos kiekvienai popieriaus riisiai ir paskirciai, o visos
popieriaus rusys patekty j ta pacig atitinkamg rinkg ir jy pardavimai jvertinant bendrg rinkos dyd;j
biity susumuojami.

24. Tuos pacius principus galima taikyti ir sujungiant skirtingas geografines teritorijas.

25. Konkurencijos taryba apibrézdama atitinkamg rinkg atsizvelgs 1 pasiilos
pakei¢iamumg tik jeigu jis bus pagristai tikétinas ir jau S$iuo metu turi poveikj, varZantj
nagrin¢jamos prekés tiekéjus. Jeigu Konkurencijos taryba nustatys, kad norint reaguoti j kainy
pokyc€ius reikéty Zymiai pertvarkyti turima materialy ir nematerialy turta, papildomai investuoti,
priimti strateginius sprendimus ar skirti tam daug laiko (paprastai j pasitilos pakei¢iamumag yra
atsizvelgiama, jeigu laikas, per kurj tiekéjai galéty pradéti tiekti nauja preke, o pirkéjai nagriné¢jama
preke galéty pakeisti nauja preke, yra ne ilgesnis negu metai'®), tai tokj pakei¢iamuma
Konkurencijos taryba nagrinés kaip potencialig konkurencija.

26. Konkurencijos taryba apibréZdama rinka neatsizvelgs | potencialia konkurencija.
Potencialios konkurencijos galimybe¢ tapti veiksmingu konkurenciniu suvarzymu lemia ypatingi

® Europos Sajungos Bendrojo Teismo 2017 m. sausio 11 d. sprendimas byloje Nr. T-699/14, Topps Europe Ltd pries
Europos Komisijg, 82 punktas.

19 Sis laikotarpis gali priklausyti nuo konkregios situacijos ir gali biiti gerokai trumpesnis uz metus (pavyzdziui, rinkoje,
kurioje sandoriai yra vyksta labai daznai).
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veiksniai bei aplinkybés, susijusios su jéjimo j rinkg sglygomis. Visa tai gali biiti analizuojama
véliau, vertinant tikio subjekty padétj atitinkamoje rinkoje.

111 SKYRIUS
ATITINKAMOS RINKOS APIBREZIMO PROCESAS IR NAUDOJAMI JRODYMAI

27. Konkurencijos taryba, apibrézdama rinka, paprastai prasys pagrindiniy nagriné¢jamos
prekés pirkéjy ir tiekéjy pateikti fakting informacija ir vertinimus, kurie, Konkurencijos tarybos
nuomone, reikalingi iSvadai dél atitinkamos rinkos apibrézimo ir dydzio padaryti. Be to,
Konkurencijos taryba gali teirautis nagrinéjamos prekés pirkéjy ir tiekéjy nuomonés apie
atitinkamos rinkos ribas, klausdama, kaip jie reaguoty i MRIKP.

28. Konkurencijos taryba gali prasyti informacijos ir i§ kity Saltiniy, pavyzdziui,
nagrin¢jamos prekes tiekejy ar pirkéjy asociacijy bei iikio subjekty, veikian¢iy gretimose (gamybos
iStekliy ir pan.) rinkose, jei to prireikia, pavyzdziui, apibréZiant prekés ir geografing rinkas
Jvairiems nagrinéjamos prekés gamybos bei platinimo lygiams.

29. Siekiant geriau suprasti prekiy gamybos ir pardavimo pobudj, gali buti aplankomi ir
nagrin¢jami tikio subjektai, jy pirkéjai bei konkurentai.

PIRMASIS SKIRSNIS
PREKES RINKA

30. Atitinkamos rinkos apibrézimo procesa galima apibendrinti taip: remdamasi pradine
priecinama informacija ar nagrin€¢jamy ikio subjekty pateikta informacija, Konkurencijos taryba
dazniausiai preliminariai nustato galimas atitinkamas rinkas, kuriose turi biiti nagrinéjama,
pavyzdziui, koncentracija ar konkurencijos ribojimas, o toliau paprastai yra renkami jrodymai,
leidZiantys nustatyti tinkamiausig i$ alternatyviy atitinkamos rinkos apibrézimy.

31. Vertindama prekiy pakeiciamumag, Konkurencijos taryba gali remtis keliy risiy
jrodymais. Priklausomai nuo nagrinéjamos tikio Sakos, prekiy savybiy ir ypatybiy tam tikros riiSies
jrodymai gali buti ir lemiantys, ir visiSkai nereikSmingi. Konkurencijos taryba naudos visg
pricinamg informacija, kuri gali biiti svarbi konkreciu atveju. Dazniausiai rinkos apibrézimas turi
remtis keliais kriterijais bei skirtingos riiSies jrodymais, nesivadovaujant skirtingy informacijos
Saltiniy ar jrodymy rtiSiy grieztos hierarchijos principu.

32. Siekiant apriboti galimy pakaitaly tyrimo masta, pirmiausia analizuojamos prekés
savybés ir naudojimo pobiidis. Taciau vien Siy pozymiy analizés nepakanka, norint nustatyti, ar dvi
prekés yra paklausos pakaitalai, kadangi pirkéjy reakcija j santykinj kainy pasikeitimg gali paveikti
ir kitos priezastys, ne vien tik funkcinis pakei¢iamumas ar savybiy panasumas. Kita vertus, prekiy
savybiy skirtingumo nepakanka, kad biity galima paneigti paklausos pakei¢iamumg, kadangi tai
labai priklauso nuo to, kaip pirkéjai vertina skirtingas savybes.

33. Kai nagrin¢jamos prekes yra diferencijuotos (pavyzdziui, skiriasi savo kokybe, prekes
zenklo stiprumu ar kitomis savybémis), atitinkamos prekés rinkos ribos gali biiti neaiskios. Dél
prekiy diferenciacijos pakei¢iamumas tarp visy prekiy, patenkanciy i prekés rinkos apibrézima,
labai retai biina vienodas, nes tam tikri pirkéjai diferencijuotas prekes gali laikyti nepakankamai
gerais pakaitalais (pavyzdziui, lojalumas prekiy Zenklams gali riboti tiek paklausos, tiek pasiiilos
pakei¢iamumg). Taigi, nors vieno tyrimo ar koncentracijos nagrin¢jimo atveju dvi diferencijuotos
prekés gali patekti | ta pacig rinka, tai nereiSkia, jog jos i vieng rinka pateks ir kito tyrimo ar
koncentracijos nagrinéjimo atveju. Tai labiausiai priklauso nuo nagrin¢jamos prekés, nuo kurios
pradedamas prekeés rinkos apibréZimas (PaaiSkinimy I'V skyriaus Treciasis skirsnis).

34. Irodymy, kuriuos Konkurencijos taryba gali laikyti svarbiais dviejy prekiy
pakei¢iamumui jvertinti, pavyzdziai:

34.1. Pakei¢iamumo netolimoje praeityje jrodymai. Kartais jmanoma analizuoti jrodymus,
susijusius su netolimos praeities jvykiais ir pokyciais rinkoje, kurie parodyty dviejy prekiy
pakei¢iamuma. Siy jrodymy analizé gali daryti esmine jtaka rinkos apibrézimui. Santykinis kainy



keitimasis praeityje ir reakcija i Siuos pokycius, pasireiSkusi paklausos apimties pokyciais, yra
lemiamas veiksnys nustatant pakei¢iamuma, jeigu kitos salygos nesikeité ar keitési nezymiai. Naujy
prekiy ar pardavimo viety (pavyzdziui, vertinant mazmeniniy prekybos parduotuviy tarpusavio
konkurencijg) atsiradimas praeityje taip pat gali suteikti naudingos informacijos, kai jmanoma
tiksliai nustatyti, kuriy prekiy pardavimo kiekiai sumaz¢jo dél naujy prekiy atsiradimo.

34.2. Kiekybiniai testai. Prekés paklausos elastingumo ir kryzminio elastingumo
jvertinimai'* bei tam tikro laikotarpio kainy kitimo pobudzio analizé (kainy poky&iy sutapimas
laike, priezastinio rysio tarp kainy kitimo, kainy lygiy panasumo ir (arba) jy konvergencijos analizé)
gali biiti laikomi prekiy pakei¢iamumo jrodymais. Konkurencijos taryba vertindama pakei¢iamumo
pobudj praeityje atsizvelgs j prieinamus kiekybinius jrodymus, jeigu jie bus pakankamai patikimi ir
reik§mingi.

34.3. Pirkéjy ir konkurenty pozitris. Nagrin¢jamy tkio subjekty pagrindiniai pirkéjai ir
konkurentai, jy nuomon¢ bei faktiné informacija apie prekés rinkos ribas taip pat gali biiti svarbus
informacijos Saltinis. | argumentuotg pirkéjy ir konkurenty nuomong apie tai, kas buty, jeigu
nagrin€¢jamos prekés atzvilgiu nagrin€¢jamoje geografinéje teritorijoje biity pritaikytas MRIKP,
atsizvelgiama, jeigu ji yra pakankamai paremta faktiniais duomenimis.

34.4. Vartotojy teikiamos pirmenybés. Galutiniy vartotojy atveju gali biiti sudétinga jy
nuomones apie prekiy pakeiCiamumag gauti tiesiogiai, taigi nustatant, ar ekonomiskai reikSminga
vartotojy dalis laiko dvi prekes pakei¢iamomis, gali biiti remiamasi rinkos tyrimais, kuriuos ikio
subjektai atliko praeityje kainodaros ar rinkodaros tikslais, mazmenine prekyba uzsiimanciy tikio
subjekty turima informacija apie prekiy pirkimg, vartotojy apklausy rezultatais, parodanciais
vartotojy nuomon¢ apie prekes, tiekéjus ar prekés Zenklus. Kai suinteresuotosios Salys ar jy
konkurentai atlieka vartotojy nuomonés tyrimus specialiai Konkurencijos jstatymo taikymo tikslu,
pateikdami jy rezultatus kaip jrodymus, Konkurencijos taryba kruopsciai tikrins $iy tyrimy metodus
ir patikimuma.

34.5. Klitutys ir iSlaidos, norint pakeisti vieng preke kita. Dvi prekes, kurios 1§ pirmo
zvilgsnio atrodo kaip pakaitalai paklausos atzvilgiu, negali buti priskirtos vienai rinkai, jei
egzistuoja reiksmingos Kklittys jy pakei¢iamumui. Pakei¢iamumg gali apsunkinti valstybés
reguliavimas ar kitos valstybés kiSimosi j ekonomikg formos, suvarzymai, atsirandantys gretimose
(platinimo ir panasiai) rinkose, galimas gamybos apimties sumazéjimas dél kity iStekliy naudojimo
(zaliavy, medziagy ir kt.), geografiné pirkéjy padétis, biitinumas investuoti j specializuotg jrangg ar
zmogiskajj kapitala, iSlaidos jrengimy performavimui, netikrumas dél nezinomy tiekéjy reputacijos
ir jy prekiy kokybés ir kt.

34.6. Skirtingos pirkéjy kategorijos ir joms taikomos skirtingos kainos. Prekés rinkos
apibrézimui jtakos gali turéti ir skirtumai tarp pirkéjy grupiy ir jiems taikomy kainy. Pavyzdziui,
atskiros rinkos pagal pirkéjy grupes gali biti apibréztos tais atvejais, kai prekés yra arba gali biiti
parduodamos pakankamai skirtingoms pirkéjy grupéms skirtingomis kainomis arba skirtingomis
tiekimo sglygomis, nepaisant to, jog fizinés prekiy savybés ir naudojimo paskirtis gali rodyti, jog
tos prekés priklauso tai paciai rinkai. Paprastai tokia diskriminacija jmanoma, jei tenkinamos §ios
dvi salygos: (a) parduodant atitinkama prek¢ galima aiSkiai nustatyti, kuriai grupei priklauso
pavienis pirkéjas, (b) prekes pirkéjai ar tretieji asmenys negali prekés perparduoti.

Praktiniai pavyzdziai, kada gali pasireiksti diskriminavimas kainomis gali biti, kai:
(a) pirkejai susiduria su tokiais dideliais prekés keitimo kastais, kad jie negali pradéti pirkti kitos
prekés (pavyzdziui, nagrin¢jama preké yra naudojama kaip zaliava gamybai, o peré¢jimas prie kitos
prekés naudojimo bty susijes su papildomais kokybés uZtikrinimo ir gamybos proceso keitimo
kastais), (b) vartotojy paklausa gali skirtis priklausomai nuo laiko (pavyzdziui, transporto paslaugy
paklausa piko metu yra gerokai maziau jautri kainai negu tos pacios paslaugos paklausa ne piko

! Jeigu vartotojy nuperkamas prekés kiekis dél nagrinéjamos ar galimai su ja konkuruojancios prekés kainos pokyciy
kinta nezymiai, galima daryti prielaida, kad nagrin¢jamos prekés pakeiciamumas yra ribotas. Nors kryzminis
elastingumas tiesiogiai neparodo, ar nagrinéjamos prekés gamintojas galéty pelningai pakelti kainas, jis gali buti
naudingas nustatyti ar diferencijuotos prekés yra vienas kito pakaitalai ir ar jie priklauso tai paciai rinkai.
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metu), (c) vartotojy paklausa prekei gali skirtis priklausomai nuo panaudojimo paskirties
(pavyzdziui, jeigu skirtingi gamintojai ta pacig preke naudoja gaminti skirtingoms prekéms, jy
paklausa nagrin¢jamai prekei gali buti skirtinga dél skirtingos jy gaminamy prekiy paklausos).

35. Irodymy, kuriuos Konkurencijos taryba gali laikyti svarbiais pasiiilos pakei¢iamumui
jvertinti, pavyzdziai:

35.1. Pasiiilos pakei¢iamumo patrauklumas potencialiems tiekéjams. Vertinant $j aspekta
reikia atsizvelgti, ar pasiiilos pakei¢iamumas yra techniSkai jmanomas, kokie yra atitinkamos prekés
gamybos pradéjimo arba pajégumy, skirty kitos prekés gamybai, perorientavimo kastai, kiek laiko
tai uztrukty, kiek reikSminga su tuo susijusi rizika, kaip lengvai galima jsigyti zaliavos arba susirasti
platinimo kanalus. Esminis klausimas, j kurj reikia atsakyti Sios analizés kontekste, yra ar
potencialiems tiekéjams, atsizvelgiant | maza kainos padidéjimg vir§ konkurencingo lygio, biity
pelninga pradéti gaminti atitinkama preke.

35.2. Laisvy pajégumy arba paskaty vienos prekés gamyba pakeisti kitos prekés gamyba
buvimas. Ukio subjektai gali biiti nesuinteresuoti arba negaléti pradéti gaminti kitos prekes, jeigu
visi jy pajégumai yra iSnaudojami, yra ilgo laikotarpio jsipareigojimai pirkéjams arba jau
gaminamos prekes yra pelningesnés.

35.3. Vartotojy pozitris j nauja preke. Net esant galimybei gaminti naujg preke, tkio
subjektai gali nebiiti suinteresuoti to daryti, jeigu vartotojai yra lojaliis nagrin¢jamoms prekéms arba
nevertina naujos prekés kaip tinkamos alternatyvos. Daznai tkio subjektai, kurie perka atitinkamas
prekes, gali suteikti naudingos informacijos apie potencialius tiekéjus.

35.4. Ketinimai ir noras pradéti gaminti nauja preke. [rodymai, kad praeityje dél kainy
pokyc€iy tiekéjai yra keite savo gaminamy prekiy pasirinkimg, gali biiti svarbus vertinant pasiiilos
pakei¢iamumo tikétinuma. | jrodymus, kad tiekéjai yra svarste apie prekés gamyba, taip pat gali
biti atsizvelgta, taCiau tam suteikiama mazesné svarba negu praeityje faktiskai jvykusiam pasiiilos
pakei¢iamumui.

POSKIRSNIS
LAIKO DIMENSIJA

36. Tam tikrais atvejais apibréziant atitinkamga rinkg yra tikslinga atsizvelgti ir j laiko
dimensijg. Tai gali buti svarbu, kai vartotojai negali prekés jsigijimo vienu laikotarpiu pakeisti
prekés jsigijimu kitu laikotarpiu (pavyzdziui, jeigu vartotojai kelionés piko metu negali pakeisti
kelione ne piko metu) ir tiekéjai negali prekés pardavimo vienu laikotarpiu pakeisti prekés
pardavimu kitu laikotarpiu (pavyzdziui, darZzoviy auginimo pajégumai skiriasi priklausomai nuo
sezono, o jy galiojimo terminas yra ribotas). Dazniausiai laiko dimensijos svarbg rinkos apibrézimui
nulemia piko ir ne piko laikotarpiy (pavyzdziui, transporto ar Silumos ar elektros energijos tiekimo
sektoriuose) ir sezoniniy skirtumy (pavyzdziui, vasaros ir Ziemos sezonai) buvimas.

37. Paprastai laiko dimensija nagrinéjama apibréziant prekés rinka, t. y. prekés rinka gali
biti apibréziama kaip tam tikros prekés pardavimas tam tikru laiku.

ANTRASIS SKIRSNIS
GEOGRAFINE RINKA

38. Geografinés rinkos apibrézimo procesa dazniausiai sudaro keli etapai. Remdamasi
pradine prieinama informacija apie pardavimo apimciy pasiskirstyma tarp nagrinéjamy ukio
subjekty ir jy konkurenty, kainodaros ir kainy skirtumus jvairiose teritorijose, Konkurencijos taryba
apytiksliai apibrézia palyginti nedidele geografing teritorija, kurioje veikia nagrin¢jami wkio
subjektai. Analogiskai prekés rinkos apibrézimo atvejui, apibréZiant geografing rinka gali buti
taikomi hipotetinio monopolisto testo principai ir bandoma nustatyti, ar pirkéjai pirkty prekes
gretimose teritorijose dél MRIKP jy geografingje teritorijoje. Jei pakei¢iamumas tiek reikSmingas,
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kad tukio subjektams biity nenaudinga didinti kaing, tai gretimos teritorijos jtraukiamos j geografing
rinka. Tokiose pakeiciamose teritorijose konkurencijos saglygos yra i§ esmés panasios.

39. Atliekant geografinés rinkos apibrézimg turi buti iSanalizuotos paklausos
charakteristikos ir priezastys, lemiancios skirtingas iikio subjekty rinkos dalis ir kainas skirtingose
teritorijose.

40. Paklausos pakei¢iamumo jrodymai, kuriais remiamasi apibréziant geografing rinka
(Paaiskinimy 43 punktas), yra pana$is j jrodymus, apibréziant prekés rinka, taciau geografinés
rinkos atveju prekiy kaina yra Zymiai reikSmingesnis veiksnys. Kuo didesné prekiy kaina, tuo labiau
tikétina, jog pirkéjai keliaus toliau, ieSkodami pigesniy pakaitaly. Kitas veiksnys, | kurj butina
atsizvelgti, yra pirkéjy mobilumas.

41. Jeigu bitina, toliau tikrinamos pasiiilos didinimo galimybés, siekiant jsitikinti, jog
iikio subjektai, esantys jvairiose teritorijose, nepatiria kliticly didindami savo pardavimus
konkurencinémis prekybos salygomis visoje geografinéje rinkoje. Nagrin¢jami Sie veiksniai:
biitinumas turéti savo filialus ar pan., siekiant prekiauti toje teritorijoje; galimybé jsijungti ] esamg
platinimo sistemg; iSlaidos, susijusios su platinimo tinklo sukiirimu; valstybinio reguliavimo
klititys, atsirandancios dél vieSyjy pirkimy, kainy reguliavimo, kvoty ir tarify, ribojanciy prekyba
arba gamybg, nustatomy techniniy standarty, iSimtiniy ar specialiyjy teisiy, jmoniy steigimosi
laisvés, administraciniy leidimy veiklai gavimo reikalavimy, jpakavimo reikalavimy ir kt. Kitaip
tariant, i$siaiSkinamos galimos kliiitys, izoliuojancios toje teritorijoje esancius tkio subjektus nuo
kity tikio subjekty, esanciy uz tos teritorijos riby, konkurencinio spaudimo.

42. Esamy prekybos srauty (tieckimy marsruty) ir jy raidos analizé padeda jvertinti
anksciau minéty paklausos ir pasiiilos pakei¢iamumo veiksniy ekonominj reikSminguma bei laipsnj,
kuriuo Sie veiksniai gali buti realiomis klititimis, atskirian¢iomis geografines rinkas. Papildomai
gali biti nagrin€¢jami transportavimo kastai ir tai, kokiu mastu jie gali kliudyti prekybai tarp
skirtingy teritorijy, atsizvelgiant j tkio subjekty geografing padét], gamybos iSlaidas ir santykinius
kainy lygius. Prekybos srauty kryptis atlickant $ig analize yra ypa¢ svarbi. Faktas, jog
nagrin€jamoje teritorijoje esantis tiekéjas tiekia prekes j kitg teritorija, pats savaime néra
pakankamas pagrindas geografinés rinkos praplétimui. Pavyzdziui, jeigu Lietuvoje esantis
nagrin¢jamos prekeés tiekéjas del dideliy tos prekés kainy uzsienyje ja pelningai eksportuoja  kitas
Salis, tos Salys neturéty patekti j geografing rinkg, nes Lietuvoje esantiems pirkéjams brangesnés
prekés tose Salyse nebiity tinkamas pakaitalas pigesnei lietuvisSkai prekei.

43. Irodymy, kuriuos Konkurencijos taryba gali laikyti svarbiais iSvadai dé¢l geografinés
rinkos padaryti, pavyzdziai:

43.1. Jrodymai apie netolimoje praeityje vykusj uzsakymy nukreipimg ] kitas teritorijas.
Tam tikrais atvejais gali buti jrodymy apie kainy pokycius skirtingose teritorijose ir pirkéjy reakcija
1 Siuos pasikeitimus. Tie patys kiekybiniai testai, taikomi apibréziant prekés rinka, gali bati
naudojami taip pat ir geografinés rinkos apibrézimui, atsizvelgiant j tokius veiksnius kaip valiuty
kursy poky¢iai, apmokestinimas, prekiy diferencijavimas ir teisinis reguliavimas.

43.2. Pagrindinés paklausos savybés. Paklausos atitinkamai prekei pobiidis gali pats
savaime nulemti geografinés rinkos ribas. Tokie veiksniai kaip vartotojy teikiama pirmenybeé
vietinéms ar nacionalinéms prekéms, kalba, kultiira ir gyvenimo btidas gali geografiSkai riboti
konkurencija.

43.3. Pirkéjy ir konkurenty poZitris. Esant poreikiui, suZinoma nagrinéjamy tikio subjekty
pagrindiniy pirkéjy ir konkurenty nuomoné apie geografinés rinkos ribas, kuri yra reik§minga tuo
atveju, jei pagrindZiama faktine medZiaga, reikalinga iSvadai apie rinkos dydj padaryti. Tai, kiek
imonés atsizvelgia j kitose teritorijose ar didesniu atstumu esancius tiekéjus savo verslo planuose,
rinkodaros strategijose ir kituose dokumentuose, taip pat gali biiti naudingas geografinés rinkos
apibrézimo rodiklis.

43.4. Dabartiné pirkimy geografija. Jeigu perkama i§ tikio subjekty, veikian¢iy panasiomis
prekybos salygomis bet kur Lietuvoje, arba konkurso biidu, kai galimybe dalyvauti ir pateikti
konkurencingus pasitilymus turi @ikio subjektai i§ visos Lietuvos, tai tokiu atveju geografine rinka
Konkurencijos taryba paprastai laikys visg Lietuvos Respublikos teritorija.
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43.5. Didel¢ prekés importo apimtis gali rodyti, kad geografiné rinka yra platesné nei
Lietuvos Respublikos teritorija, tac¢iau svarbu atkreipti démesj, kad importo buvimas savaime
nereiskia, jog geografiné rinka yra platesné negu nacionaliné. Pavyzdziui, tais atvejais, kai importas
yra vykdomas iSskirtinai tik vietiniy tiekéjy, jis neveikty kaip nepriklausomas konkurencinis
spaudimas vietinéms jmonéms, be to, importas dideliu mastu gali reikalauti zenkliy investicijy, o
pats importuojamas kiekis gali biiti apribotas kvoty.

43.6. Prekybos srautai (tiekimy marsSrutai). Kai pirkéjy yra labai daug ir pirkimy
geografijos nustatyti nejmanoma prasant duomeny i jy, galima pasinaudoti statistine informacija
apie prekybos srautus, jei ji yra pakankamai patikima ir i§sami atskiry prekiy poziiiriu. Prekybos
srautai ir jy formavimosi priezastys suteikia naudingos informacijos, tadiau patys savaime néra
pakankami geografinés rinkos dydziui nustatyti.

43.7. Kliditys ir kastai, susije su uzsakymy nukreipimu iikio subjektams, esantiems kitoje
teritorijoje. Tai, kad néra pirkimy ar prekybos srauty i§ kity Saliy, nebiitinai reiSkia, kad rinka yra
nacionaling, t. y. apima tik Lietuvos Respublikos teritorija. PrieS nusprendziant, jog atitinkama
geografiné rinka yra nacionaling, reikia nustatyti kliditis, izoliuojan¢ias nacionaling rinkg. Viena
rySkiausiy kliti¢iy, trukdanciy pirkti i§ kity teritorijy, yra transportavimo kastai ir transportavimo
apribojimai, atsirandantys dé¢l teisés akty ar atitinkamy prekiy prigimties (pavyzdziui, trapumas,
galiojimo laikas, reikalingas pristatymo daznumas ir reguliarumo uZtikrinimas). Transportavimo
kasStai paprastai apriboja geografinés rinkos dydj sunkioms, maZos vertés prekéms, taciau biitina
atsizvelgti ir | tai, kad didesnius transportavimo kaStus kai kuriais atvejais gali kompensuoti
mazesni darbo jégos, Zaliavy ir kt. kaStai. Jeigu homogeniskos prekés kaina kitoje teritorijoje
jtraukus transportavimo ir kitus kastus yra didesné negu nagrinéjamoje teritorijoje esanti kaina su
pritaikytu MRIKP, tokia tolima teritorija j rinkg nepatekty. Prie kliti¢iy, izoliuojanéiy geografing
teritorijg, galima priskirti sunkumus organizuojant platinimo sistemg tam tikroje teritorijoje,
valstybinj kai kuriy iikio sektoriy reguliavima, kvotas ir muity tarifus, taip pat kasStus, susijusius su
pirkimy nukreipimu j kitas teritorijas.

43.8. Kainodaros, pardavimo, reklamos ir rinkodaros strategijy skirtumai skirtingose
teritorijose. Pavyzdziui, nagrin€¢jant mazmeninés prekybos jmoniy, kuriy parduotuvés iSsidésciusios
visoje Lietuvos Respublikos teritorijoje, veiksmus, geografiné rinka gali biiti apibrézta siauriau
negu nacionaliné, jeigu dalis minéty konkurencijos aspekty yra arba gali buti pritaikomi vietinei
konkurencinei aplinkai.

44, Surinkty jrodymy pagrindu yra apibréziama geografiné rinka, kaip lokali rinka,
nacionaliné rinka, regioniné rinka ar dar platesné geografiné teritorija.

POSKIRSNIS
KELIAVIMO ATSTUMU ARBA LAIKU APRIBOTOS RINKOS

45. Tam tikrais atvejais geografing rinkg gali biiti tikslinga apibrézti naudojant keliavimo
ar transportavimo atstumg arba laikg. Tokiu atveju yra nagrinéjama teritorija apribota pasirinkto
atstumo arba keliavimo laiko. Priklausomai nuo rinkos specifikos ir nagrinéjamos konkurencijos
problemos tokios geografinés rinkos centras gali buti pirkejas, tiekéjas arba pirkéjy koncentracijos
taskai. Sis badas tinkamas situacijoms, kai preke transportuoti dél jos savybiy jmanoma ar dél
transportavimo kasty ekonomiSkai naudinga tik ribota atstuma (pavyzdziui, betono miSinys ir
zvyras) arba kai vartotojai prekés iesko ir iki pardavimo vietos keliauja tik ribota atstuma
(pavyzdZiui, maZzmeniné prekyba kasdienio vartojimo prekémis, kino teatrai).

46. Pasirinkimas, ar aukS¢iau nurodytais atvejais geografinés rinkos apibréZimui naudoti
atstuma ar laikg priklauso nuo konkreCios situacijos ir veiksniy, lemianciy tiekéjy arba pirkéjy
pasirinkimg transportuoti arba keliauti. PavyzdZiui, Zvyro transportavimo kaStai priklauso nuo
transportavimo atstumo, taigi ir rinka turéty buti apibréZiama transportavimo atstumu. PrieSingai,
mazmenineés prekybos kasdienio vartojimo prekémis rinkoje vartotojai, keliaujantys automobiliu,
parduotuve gali rinktis atsizvelgdami j keliavimo laikg ir tokiu atveju gali buti tikslingiau naudoti
laikg.
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47. Minétu biidu geografiné rinka gali buti apibréziama skirtingu tikslumu (pavyzdziui,
atstuma matuojant ,,oru” arba keliais, atsizvelgiant | greiCio apribojimus ir eismg). Maziau tikslus
apibrézimas turéty biiti pasirenkamas tais atvejais, kai yra mazai tikétina, jog dél mazesnio tikslumo
pasikeis vertinimo rezultatai.

48. Siam bidui naudojamas atstumas arba laikas gali bati nustatytas nagrinéjant faktiniy
pardavimy duomenis arba kitus jrodymus (pavyzdziui, tiekéjy ir pirkéjy nuomonés, rinkos tyrimai ir
kt.). Nagrinéjant faktiniy pardavimy duomenis, dazniausiai naudojamas 80 proc. pardavimy dydis™
Tai reiSkia, kad yra parenkamas maziausias atstumas arba laikas, kuris aprépia bent 80 proc.
pirkéjy. Taciau 80 proc. dydzio taikymas néra griezta taisyklé ir priklausomai nuo aplinkybiy gali
biiti naudojamas kitas dydis.

49. Anksciau minétuose punktuose pateikiami jvairlis veiksniai, kurie galéty biiti svarbiis
apibréZiant geografing rinkg. Tai nereiSkia, kad kiekvienu atskiru atveju butina gauti jrodymus visy
veiksniy jvertinimui. DaZnai gali pakakti keleto jrodymy, kad galima biity pagrjstai apibrézti
atitinkamg rinka.

IV SKYRIUS
KITOS NUOSTATOS

50. PaaiSkinimuose aptartus rinkos apibrézimo principus Konkurencijos taryba taikys,
atsizvelgdama j konkretaus atvejo aplinkybes.

PIRMASIS SKIRSNIS
ATITINKAMOS RINKOS APIBREZIMO TIKSLUMAS

51. Atitinkamos rinkos apibrézimas néra savitikslis ir jo tikslumas ir detalumas priklauso
nuo nagrinéjamo klausimo pobiidzio 13
52. Konkurencijos ribojimy pagal tikslg atveju, paprastai néra butinybés galutinai ir tiksliai
apibrézti rinkg, nes nepriklausomai nuo rinkos apibrézimo, pazeidimo vertinimas nesikeisty.
Pavyzdziui, nagriné¢jant horizontalaus pobtidzio susitarimg teikiant pasitilymus vieSuosiuose
pirkimuose, pasireiSkiantj kainy derinimu, pakanka nustatyti, kad tikio subjektai yra konkurentai,
kadangi toks susitarimas tarp konkurenty savaime laikomas pazeidimu®. Tikslus rinkos
apibrézimas tam néra reikalingas ir uztenka nustatyti, kad vieSuosiuose pirkimuose tikio subjektai
sitilé perkangiosios organizacijos pageidaujama preke™.

53. Nagrin¢jant galimg Konkurencijos jstatymo 4 straipsnio reikalavimy pazeidima,
rinkos apibréZimui yra taikomi specifiniai, minimaliis reikalavimai. Konkurencijos istatymo 4
straipsnio atvejais pakanka nustatyti, jog nagrinéjamo sprendimo paveikti tkio subjektai,
parduodami prekes, konkuruoja ar galéty konkuruoti nesant diskriminaciniy ir sgziningos
konkurencijos salygy neatitinkanc¢iy ribojimy, todel tikslus rinkos apibréZimas néra svarbus®®
Pavyzdziui, jei ukio subjektai parduoda tas pacias ar analogiSkas prekes toje pacioje teritorijoje,

12 Siuo tikslu netikslinga j skai¢iavimus jtraukti visus pardavimus, nes tokiu atveju patekty ir isskirtys, dél kuriy
geografiné rinka bty nepagristai praplésta.

3 LVAT 2013 m. sausio 21 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A502-801/2013 (ispléstiné kolegija), 4B ,, Orlen
Lietuva“ pries Konkurencijos tarybgq.

Y LVAT 2012 m. balandzio 18 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A858-1704/2012, AB , Autoitkis* pries
Konkurencijos tarybq.

% LVAT 2012 m. birzelio 21 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A552-2016/2012, UAB ,, Eksortus*, UAB
,,Specialus montazas — NTP“ pries Konkurencijos tarybg.

1 LVAT 2010 m. geguzés 21 d. nutartis administracingje byloje Nr. A*%2.539/2010, Lietuvos Respublikos Zemés iikio
ministerija ir Zuvininkystés departamentas prie Zemés iikio ministerijos pries Konkurencijos tarybg; LVAT 2012 m.
geguzés 30 d. sprendimas administracingje byloje Nr. A®®-1484/2012, Traky rajono savivaldybés administracija ir
UAB ,, Komunaliniy jmoniy kombinatas * pries Konkurencijos tarybq.
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laikoma, kad jie konkuruoja tarpusavyje, o diskriminacinis ar privilegijuojantis sprendimas vienaip
ar kitaip apibréztoje rinkoje konkuruojantiems iikio subjektams sudarys skirtingas konkurencijos
salygas.

54. Tais atvejais, kai nagrinéjamo tikio subjekto ar subjekty veikla konkurencijos poZitiriu
nekelia problemy visy jmanomy alternatyviy atitinkamos rinkos apibrézimy atvejais, nebitina
tiksliai apibrézti atitinkamg rinkg ir jos apibrézimas gali buti paliktas atviras. Pavyzdziui,
apibréziant prekeés rinka, kai yra tiriama, ar A ir B prekés priklauso tai paciai prekés rinkai, daznai B
prekés jtraukimo gali pakakti, kad biity padaryta i§vada, jog nagriné¢jamu atveju nekyla problemy
konkurencijos pozitriu. Tokiose situacijose néra biitina nustatyti, ar j prekeés rinka, be A ir B prekiy,
patenka ir kitos prekés ar tiksliai apibrézti atitinkama rinka.

ANTRASIS SKIRSNIS
PIRMINE IR ANTRINE PREKES

55. Nagrinéjant pirmines ir antrines prekes (atsarginés dalys ir pan.), svarbi ne tik pirkéjy
reakcija | santykinius kainy pokycius, bet ir pakei¢iamumo suvarZymai, kuriuos sukelia salygos
susijusiose rinkose. Siaura antrinés prekés rinka gali biiti apibréziama tuo atveju, kai yra svarbu,
kad antriné preké bty suderinama su pirmine (pavyzdziui, automobiliy dalys). Jeigu pirminé preké
yra brangi ir ilgai naudojama, o rasti su ja suderinamas antrines prekes yra pakankamai sudétinga,
antriniy prekiy santykinis kainy padidinimas jos tiekéjui gali biiti pelningas, taigi ir atitinkama rinka
turi sudaryti konkrec¢ig pirming preke papildanciy antriniy prekiy rinka. Ir atvirk$ciai, rinka gali biiti
apibréziama placiau, jeigu antriniy prekiy pakei¢iamumas tarpusavyje yra pakankamai reikSmingas
arba pirminé prekeé yra tokia, kad pirkéjai gali greitai ir tiesiogiai reaguoti j antrinés prekés kainos
pasikeitimg (pavyzdziui, pirminé preké yra pigi ir trumpai naudojama, d¢l ko pirkéjai reaguodami |
padidéjusig antrinés prekes kaing gali pakeisti pirming preke).

TRECIASIS SKIRSNIS
PAKEICIAMUMO GRANDINES

56. Galimi atvejai, kai Konkurencijos taryba atitinkamg rinkg apibrés taip, kad j vieng
rinkg pateks prekés arba teritorijos, kurios néra tiesiogiai pakei¢iamos tarpusavyje, jeigu tos prekés
ar teritorijos yra susietos tam tikra pakei¢iamumo grandine. Pavyzdziui, jeigu prekés
transportavimo kastai yra dideli, jos vezimas gali apsiriboti tam tikro dydzio teritorija aplink
kiekvieng tiekéja, ir tokia teritorija i§ esmés galéty sudaryti atitinkamg geografing rinkg. Taciau
jeigu tiekéjai yra iSsidéste taip, kad Sios teritorijos aplink kiekvieng tiekéja Zymiai persidengia, tai
gali biiti, kad Siy prekiy kainodarai varZancios jtakos turi pakei¢iamumo grandinés efektas, ir
tuomet geografiné rinka gali biiti apibréZiama placiau.

57. PanaSiai gali biiti, kai B preké yra A ir C prekiy pakaitalas. Net jei A ir C prekés
tarpusavyje néra tiesioginiai pakaitalai, jos galéty buti priskiriamos tai paciai atitinkamai prekés
rinkai, kadangi jy kainodarg galéty varzyti pakei¢iamumas i B preke.

58. Vienas 1§ atvejy, kada apibréziant prekés rinkg gali buti aktualu jvertinti
pakei¢iamumo grandiniy poveikj, yra keliy prekiy, kurios yra diferencijuotos pagal vartotojy
suvokiamg kokybe, buvimas. Hipotetinis pakeiCiamumo grandiniy poveikj rinkos apibrézimui
iliustruojantis pavyzdys galéty biti penkiy skirtingy talpy atminties korteliy tarpusavio
pakei¢iamumo vertinimas. Kuo panaSesn¢ korteliy talpa, tuo labiau pakei¢iamos jos gali buti
vartotojy pozitiriu ir atvirks¢iai. Vartotojas, kuris svarsto apie 64 gigabaity (toliau - GB) talpos
korteles pirkima, 32 ir 128 GB talpos korteles gali vertinti kaip pakankamai geras alternatyvas.
Taciau 16 GB talpos kortel¢ jam gali biiti per mazos talpos, o 256 GB talpos kortelés jis gali
neiSnaudoti ir jos kaina gali biiti per didele.
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59. Vertinant pakei¢iamumo grandinés jtakg atitinkamos rinkos apibrézimui svarbu
nustatyti, kurios i§ prekiy sudaro pakankamg konkurencinj spaudimg, varzantj nagriné¢jamos prekés
gamintojo galimybes didinti kainas arba bloginti kitus parametrus. Nors tarp visy penkiy rasiy
korteliy gali egzistuoti tam tikro lygio pakei¢iamumo granding, tai nereiskia, jog visos jos patekty i
ta pacig rinkg. Vienas i§ buidy tai nustatyti yra hipotetinio monopolisto testas. Pavyzdziui, jeigu
hipotetinis 32, 64 ir 128 GB talpos korteliy monopolistas galéty pelningai taikyti MRIKP,
atitinkama rinka neapimty 16 ir 256 GB talpos korteliy. Svarbu atkreipti démesj, kad priklausomai
nuo to, kokia yra pradin¢ nagrin€¢jama prekeé ir kurioje pakeiCiamumo grandinés vietoje ji yra,
atitinkama prekés rinka gali skirtis. Pavyzdziui, atskirai nagrinéjant 16 GB ir 256 talpos GB korteliy
gamintojy veiksmus, apibréZta atitinkama rinka gali skirtis.

60. Bendrai laikoma, kad kuo toliau pakei¢iamumo grandine nuo nagrin¢jamy prekiy ar
teritorijy yra nutolusios kitos prekés ar teritorijos, tuo mazesnis yra jy sudaromas konkurencinis
spaudimas ir tuo maziau tikétina, kad jos pateks j tg pacig rinkq.

61. Svarbu atkreipti démesj, kad egzistuoja zenkliis netiesioginiy pakaitaly jtraukimo j
atitinkama rinka apribojimai:

61.1. Pakei¢iamumo grandinése daznai egzistuoja trukiai, dél kuriy prekés ar teritorijos
skirtingose triikio pusése néra artimi pakaitalai (pavyzdziui, keliavimo klititys).

61.2. Pleciantis pakei¢iamumo grandinei, vartotojy, kurie tolimesnes grandinés grandis
laiko tinkamais pakaitalais (ribiniy vartotojy), dalis bendrame vartotojy skaiciuje mazéja. Taigi tam
tikrame pakei¢iamumo grandinés etape, hipotetinis monopolistas galéty pelningai taikyti MRIKP.
Pavyzdziui, jeigu pakei¢iamumo granding jau sudaro 10 prekiy, o 11-tg preke kaip pakaitalg mato
tik 10-tg preke perkantys pirkéjai, $i pirkéjy dalis gali bati nepakankama, kad atgrasyty hipotetinj
monopolistg nuo kainos padidinimo.

61.3. Atitinkamos rinkos apibrézimas neturéty biti pleCiamas, jeigu pakei¢iamumo
granding sudaranti grandis néra pakankamai didelé, kad suvarzyty nagrinéjamos prekés tiekéja. Tai
ypa¢ aktualu, jeigu j pakei¢iamumo granding patenka niSiné preké. Pavyzdziui, jeigu dvi dideles
prekiy grupes, kurios tiesiogiai tarpusavyje néra pakeiiamos, jungia maza niSiné rinka, tokios
prekiy grupés neturéty patekti j tg pacig rinka.

61.4. Jeigu egzistuoja diskriminavimo kainomis galimybé, atitinkamg rinkg gali sudaryti ir
viena pakei¢iamumo grandinés grandis. Tais atvejais, kai gamintojas gali identifikuoti pirkéjus,
kurie tolimesnes pakeifiamumo grandinés grandis laiko tinkamais pakaitalais, ir taikyti jiems
specialias  kainas, pakei¢iamumo grandiniy poveikis konkurenciniam spaudimui yra
neutralizuojamas. Geografinés rinkos atveju tai gali rodyti Sios aplinkybés: vyksta dvisalés derybos,
néra vieSy nacionaliniy kainoras¢iy, kainos reikSmingai skiriasi priklausomai nuo individualiy
prekiy specifikacijy, tiekéjai Zino pirkéjy buvimo vieta ir t.t.

61.5. Labai svarbu pabréZti, jog atitinkamos rinkos ribos dél pakeiciamumo grandinés gali
biiti prapleciamos, jeigu grandininis pakei¢iamumas yra paremtas faktiniais duomenimis, tokiais
kaip pakei¢iamumo grandinés kraStuose esanciy prekiy kainy tarpusavio priklausomybe, kainy
lygiy pakei¢iamumo grandinés kraStuose panasumas.

KETVIRTASIS SKIRSNIS
PREKIU KREPSELIUS APIMANCIOS RINKOS

62. Tam tikrais atvejais atitinkama prekés rinka gali biiti sudaryta i§ prekiy, kurios
tarpusavyje néra pakeiCiamos, krepSeliy. Pavyzdziui, jeigu atitinkama rinka apibrézta kaip
mazmeninés prekybos kasdienio vartojimo prekémis rinka, j atitinkama rinka patenka visos
kasdienio vartojimo prekes. Ar toks krepseliy sudarymas yra tinkamas priklauso nuo nagriné¢jamos
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situacijos. Atlickant §j vertinimg svarbu atsizvelgti, kuris budas atitinka pirkéjo perspektyva.
Pavyzdziui, jeigu yra analizuojamas konkrecios prekés didmeninis tiekimas mazmenine prekyba
uzsiimanc¢iam tkio subjektui, atitinkama rinka turéty sudaryti tik ta preké, o ne visy prekiy, kurios
parduodamos mazmeninéje rinkoje krepselis.

PENKTASIS SKIRSNIS
TIEKIMO GRANDINES LYGMENYS

63. Prekés dazniausiai galutinius vartotojus pasiekia per tiekimo granding, kurig sudaro
skirtingi lygiai, pavyzdziui, gamyba, didmeniné prekyba ir mazmeniné prekyba. Dazniausiai Sie
lygmenys pirkéjams ir tickéjams néra tarpusavyje pakei¢iami. Dél to svarbu uztikrinti, kad skirtingi
tiekimo grandinés lygmenys nebiity klaidingai jtraukti j tg pacig rinka, jeigu hipotetinis nagrin¢jamo
tiekimo grandinés lygmens monopolistas galéty pelningai pritaikyti MRIKP. Tokiu atveju
skirtingus tiekimo lygmenis reikia vertinti atsizvelgiant j paklausos ir pasitilos pakei¢iamuma kaip ir
skirtingy prekiy atveju.

SESTASIS SKIRSNIS
DAUGIAPUSES RINKOS

64. Rinkos apibrézimas daugiapusiy rinky'’ atveju gali buti sudétingesnis, kadangi
netiesioginis tinklo efektas'® tarp skirtingy pusiy gali turéti poveikj kainodarai ir konkurencinei
sgveikai. Tokiais atvejais reikia nustatyti, kiek toks tinklo efektas turi jtakos nagrin¢jamo ikio
subjekto veiksmams ir ar tikslinga kiekvieng pus¢ apibrézti kaip atskirg rinkg.

5 SEPTINTASIS SKIRSNIS .
ANKSCIAU NUSTATYTI RINKOS APIBREZIMAI

65. Kartais gali biiti, kad atitinkamg rinkg Konkurencijos taryba (arba kita konkurencijos
priezitros institucija Europos Sgjungoje ar kitose Salyse) jau buvo apibrézusi anks¢iau panasiuose
tyrimuose. Konkurencijos taryba gali pasinaudoti tokia informacija, taciau atsizvelgs j atitinkamus
konkurencijos salygy skirtumus, nagrinéjama konkurencijos problema bei j tai, kad konkurencijos
salygos laikui bégant galéjo pasikeisti, kadangi atitinkamos rinkos apibréZimas yra atlickamas
vertinti situacijg konkre¢iu nagrin¢jamu laikotarpiu.

V SKYRIUS
RINKOS DALIES APSKAICIAVIMAS

66. Atitinkamos rinkos apibréZimas leidZia nustatyti tiekéjus ir pirkéjus, veikianCius toje
rinkoje. Tuo remiantis gali biiti nustatomas bendras rinkos dydis ir apskai¢iuojamos kiekvieno
tiekéjo rinkos dalys pagal tai, kiek atitinkamos prekés parduodama atitinkamoje rinkoje. Kai kuriais
atvejais duomenys apie rinkos dydj ir rinkos dalis gali biiti gaunami i§ Gikio subjekty jvertinimy,
rinkos tyrimy, kuriuos atliko verslo konsultantai, ekspertai, tikio subjekty asociacijos ir pan. Jeigu
tokios informacijos néra arba ji yra nepatikima, Konkurencijos taryba prasys kiekvieno tiekéjo
pateikti savo pardavimy atitinkamoje rinkoje apimtis rinkos dalims apskai¢iuoti.

67. Apskai¢iuodama rinkos dalis, Konkurencijos taryba remsis duomenimis apie
pardavimy apimtis. Atskirais atvejais, priklausomai nuo nagrinéjamos Sakos ar prekiy specifikos,
naudingos informacijos gali suteikti ir kiti rodikliai, pavyzdziui, turimi pajégumai arba konkurso

7 Rinka, kur verté kuriama palengvinant dviejy ar daugiau atskiry vartotojy grupiy saveika (pavyzdziui, apgyvendinimo
istaigy uzsakymo internetu svetainés).

'8 Ppapildoma nauda vienoje platformos puséje esantiems vartotojams, kai kita platformos puse naudojasi daugiau
vartotojy (pavyzdziui, reklama socialiniame tinkle uzsakantiems tkio subjektams yra naudinga, kai tuo socialiniu tinklu
naudojasi daugiau vartotojy).
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dalyviy skaicius tokiose rinkose, kuriose pardavimai vykdomi konkursy budu. Jeigu keletas iikio
subjekty nuolat dalyvauja konkursuose ir jie kaip konkurso dalyviai i§ esmés yra vienodai pajégis,
jiems gali bati priskiriamos vienodos rinkos dalys.

68. Naudingos informacijos suteikia pardavimy apimtys ne tik vertés, bet ir natiirine
iSraiSka. Kai nagrinéjamos pakankamai homogeniskos prekés (tokios kaip metalai ar Zemés tkio
produktai), Konkurencijos taryba rinkos dalims apskai¢iuoti gali naudoti pardavimus natiirine
iSraiSka. Kai nagrinéjamos heterogeniskos prekés (pavyzdziui, daugelis vartojimo prekiy), rinkos
dalys gali biiti geriau apskaiiuojamos pagal pardavimus vertés iSraiSka, nes tai gali geriau
atspindéti kiekvieno tiekéjo santyking padétj ir galia.

69. Kai kuriais atvejais vertikaliai integruotos jmonés dalj savo produkcijos gali naudoti
savo reikméms (pavyzdziui, gaminant kitas prekes). Vidiniai pardavimai j bendra rinkos dyd;j turéty
biti jtraukiami tik tuo atveju, jeigu kainy padidéjimo atveju vertikaliai integruota jmone
pakankamai greitai nukreipty dalj ar visg vidinéms reikméms skirtg prekes kiekj i rinka,
atsizvelgiant j tokio nukreipimo poveikj kity prekiy gamybai ir bendram pelningumui. Siuo aspektu
vertinimas biity panaSus ] pasitilos pakei¢iamumo vertinimg. Jeigu biity nukreipiama tik dalis
kiekio, tik §i dalis ir turéty buti jtraukiama j atitinkamos rinkos dydi.

70. Konkurencijos taryba rinkos dalis paprastai apskaiciuoja kiekvienam tkio subjektui
atitinkamoje rinkoje.




