Projektas

LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

NUTARIMAS
DEL PAAISKINIMU DEL DOMINUOJANCIOS PADETIES NUSTATYMO
PATVIRTINIMO

2020 m. sausio x d. Nr. 1S-xx (2020)
Vilnius

Vadovaudamasi Lietuvos Respublikos konkurencijos jstatymo 18 straipsnio 1 dalies 2 punktu,
2 dalies 2 punktu Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba nutaria:

1.  Pripazinti netekusiu galios Konkurencijos tarybos 2000 m. geguzés 17 d. nutarimg Nr.
52 ,,Dél Konkurencijos tarybos paaiskinimy dél dominuojanios padéties nustatymo* su visais
pakeitimais ir papildymais.

2. Patvirtinti Paaiskinimus dél dominuojanc¢ios padéties nustatymo (pridedama).

3. Nustatyti, kad $is nutarimas jsigalioja 2020 m. xx d.

Pirmininkas
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PATVIRTINTA
Lietuvos Respublikos konkurencijos tarybos
2020 m. sausio x d. nutarimu Nr. 1S- xx (2020)

PAAISKINIMAI DEL DOMINUOJANCIOS PADETIES NUSTATYMO

| SKYRIUS
BENDROSIOS NUOSTATOS

1.  Paaiskinimy dél dominuojancios padéties nustatymo (toliau — PaaiSkinimai) tikslas —
pateikti pagrindinius principus ir kriterijus, kuriais vadovaudamasi Lietuvos Respublikos
konkurencijos taryba nustato tkio subjekty dominuojancig padét} bei tikio subjekty galig (jtaka)
atitinkamoje rinkoje, vykdydama valstybing konkurencijos politika ir taikydama Lietuvos
Respublikos konkurencijos jstatymg ir Sutarties dél Europos Sgjungos veikimo nuostatas, jskaitant
teisés normas, reglamentuojan¢ias piktnaudziavimg dominuojancia padétimi ir koncentracijos
priezitrg. PaaiSkinimais gali vadovautis ir Ukio subjektai nustatydami savo padét] atitinkamoje
rinkoje.

2.  Koncentracijy priezitiros tikslais, vertinant tai, ar bus sukurta ar sustiprinta
dominuojanti padétis, ar bus itin apribota konkurencija atitinkamoje rinkoje, t. y. reikSmingg
konkurencijos ribojima, remiamasi ir Siuose PaaiSkinimuose nurodytais kriterijais.

3. Nustatydama tikio subjekty dominuojancig padétj bei iikio subjekty jtaka atitinkamoje
rinkoje, jskaitant ir reikSmingg konkurencijos ribojima, Konkurencijos taryba remiasi savo,
Lietuvos Respublikos teismy, taip pat Europos Komisijos ir Europos Sgjungos Teisingumo Teismo
praktika bei i$aiSkinimais, jskaitant Europos Komisijos dokumentus. Sie Paaiskinimai taip pat
parengti atsizvelgiant j Konkurencijos tarybos sukaupta Konkurencijos jstatymo jgyvendinimo
praktikg, Lietuvos Respublikos teismy, Europos Komisijos ir Europos Sagjungos Teisingumo
Teismo praktika bei iSaiSkinimus.

4.  Vertinant dominuojancios padéties buvimo galimybg, pirmiausia apibréziama
atitinkama rinka ir nustatomi joje veikiantys tkio subjektai bei kitos rinkos sglygos. Atitinkamos
rinkos apibrézimo principai ir kriterijai detalizuojami PaaiSkinimuose dél atitinkamos rinkos
apibrézimo, patvirtintuose Konkurencijos tarybos nutarimu, bei Europos Komisijos praneSime dél
atitinkamos rinkos apibrézimo konkurencijos teisés tikslams.

5.  PaaiSkinimuose vartojamos sgvokos atitinka Lietuvos Respublikos konkurencijos
jstatyme ir kituose konkurencijos priezitiros reikalavimus nustatan¢iuose nacionaliniuose ir Europos
Sajungos teisés aktuose vartojamas sagvokas. Pagrindinés PaaisSkinimuose vartojamos sagvokos:

5.1. Atitinkama rinka — tam tikros prekés rinka tam tikroje geografingje teritorijoje;

5.2. Geografiné teritorija (geografiné rinka) — teritorija, kurioje visi Gikio subjektai
susiduria su i§ esmeés panaSiomis konkurencijos sglygomis tam tikroje prekés rinkoje ir kuri,
atsizvelgiant j tai, gali buti atskiriama lyginant su greta esanc¢iomis teritorijomis;

5.3. Konkurentai — tkio subjektai, kurie toje pacioje atitinkamoje rinkoje susiduria arba
gali susidurti su tarpusavio konkurencija;

5.4. Pirkéjas — asmuo, kuris perka ar kitu budu jsigyja prekes perpardavimui arba kitokio
pobiidzio naudojimui (vartojimui);

5.5. Potencialus konkurentas — tikio subjektas, kuris turi realiy ir konkreciy galimybiy per
protinga laikotarpj patekti j atitinkama rinka ir konkuruoti su joje veikiangiais ikio subjektais’;

! Sgvoka potencialus konkurentas yra platesné nei pasiiilos pakei¢iamumas. Pasiiilos pakei¢iamumas yra vertinamas
atitinkamos rinkos apibrézimo tikslais, t. y. kai pasitilos pakei¢iamumas jvyksta per trumpa laikotarpj nepatiriant Zymiy
papildomy islaidy ar rizikos. Tuo atveju, kai Gkio subjektams gali reikéti daugiau laiko jeiti j rinkg ir (ar) patiriami
didesni jéjimo j rinkg kastai, t. y. jé&jimas | rinka pareikalauty didelio materialaus ir nematerialaus turto pertvarkymo,
papildomy investicijy, strateginiy sprendimy ar laiko, toks pasitlos pakei¢iamumas vertinamas kaip potenciali
konkurencija toje analizés stadijoje, kai Siuose PaaiSkinimuose numatytais tikslais nustatoma dominuojanti padétis.
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5.6. Preké — kiekvienas pirkimo ar pardavimo objektas, jskaitant visy risiy paslaugas,
darbus, teises ar vertybinius popierius. Pirkimu ar pardavimu laikomas prekés perleidimas ar
jsigijimas pagal pirkimo-pardavimo, tiekimo, rangos sutartis ar kitus sandorius. Prekei prilyginami
daiktai (turtas), perduodami pagal nuomos ar panaudos sutartis;

5.7. Prekés rinka — visuma prekiy, kurios, pirkéjy pozitriu, yra tinkamas pakaitalas viena
kitai pagal jy savybes, naudojima ir kainas;

5.8. Rinkos dalis — tikio subjekto ar susijusiy tikio subjekty grupés perkamo ar parduodamo
prekiy kiekio procentinis santykis su bendru perkamu ar parduodamu prekiy kiekiu atitinkamoje
rinkoje. Jeigu nejmanoma gauti patikimy duomeny apie perkamg ar parduodamg prekiy kiekj,
nustatant rinkos dalj galima vadovautis ir kita objektyvia informacija apie atitinkama rinka,
iskaitant prekiy pirkimy ar pardavimy verte;

5.9. Tiekéjas — iikio subjektas, kuris parduoda ar perparduoda ar kitais budais tiekia prekes.

6.  Paaiskinimuose Konkurencijos taryba dominuojancios padéties nustatymo kriterijus ir
tvarka pateikia tiekeéjo atzvilgiu. Pirkéjo dominuojanti padétis nustatoma vadovaujantis tais paciais
kriterijais ir tvarka kaip ir tiekéjo, taCiau atsizvelgiant j pirkejo ir tiekéjo padéties skirtumy tiekimo
grandinéje jtakg dominuojancios padéties jvertinimui.

I SKYRIUS
DOMINUOJANCIOS PADETIES SAMPRATA IR RUSYS

7.  Konkurencijos jstatymas dominuojancig padét] apibrézia kaip vieno ar daugiau tkio
subjekty padétj atitinkamoje rinkoje, kai tiesiogiai nesusiduriama su konkurencija arba kuri sudaro
galimybe daryti vienpus¢ lemiama jtaka atitinkamoje rinkoje veiksmingai ribojant konkurencijg.
Aiskinant ir taikant §] dominuojanios padéties apibrézimg yra vadovaujamasi nacionaliniy ir
Europos Sagjungos teismy praktika, kurioje iSplétota dominuojancios padéties savoka ir jos
nustatymo Kriterijai.

8.  Dominuojanti padétis suprantama kaip tkio subjekto ekonominio pajégumo pozicija,
suteikianti galimybe veikti atitinkamoje rinkoje pakankamai nepriklausomai nuo konkurenty,
tiekéjy ar pirkéjy ir galiausiai nuo vartotojy, darant poveikj prekiy kainoms?, j¢jimo ] rinka
galimybéms ar kitoms veiklos salygoms, dél ko veiksmingai ribojama konkurencija toje rinkoje®.
Ukio subjekto nepriklausomumo sgvoka yra susijusi su jo patiriamo konkurencinio spaudimo
stiprumu. Ukio subjektas nepatiria pakankamai veiksmingo konkurencinio spaudimo, kai jis turi
reikSmingg rinkos galig (jtaka rinkoje) tam tikrg laikg. Dominuojancios padéties apibrézimo
elementai (galimybé daryti vienpus¢ lemiamg jtakg ar tai, kad tiesiogiai nesusiduriama su
konkurencija) yra susij¢ su rinkos galia (jtaka rinkoje), kuri jvertinama vadovaujantis Siuose
Paaiskinimuose nurodytais kriterijais.

9. Dominuojan¢ig padét] gali uzimti ne tik vienas ikio subjektas, t. y. individuali
dominuojanti padétis, bet ir keletas nepriklausomy tkio subjekty, t. y. kolektyviné (bendra)
dominuojanti padétis.

10. Paaiskinimuose Konkurencijos taryba dominuojan¢ios padéties nustatymo principus ir
kriterijus pateikia individualios dominuojancios padéties atzvilgiu. Kolektyviné dominuojanti

Taigi, pasitlos pakei¢iamumas ir potenciali konkurencija reiSkia skirtinga konkurencinj spaudima: pasitlos
pakeiCiamumas paprastai yra neatidéliotinas suvarzymas, o potencialiy konkurenty galimybé varzyti dominuojancio
2 Siuose Paaiskinimuose vartojama kainy pakélimo savoka suprantama kaip apimanti ir kitas galimybes veikti
konkurencijos parametrus, pavyzdziui, tieckimo apimtis, naujoves, prekiy ir paslaugy jvairove bei kokybe, sukeliant zala
vartotojams.

® Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. 27/76, United Brands Company ir United Brands
Continentaal pries Europos Komisijg, 65 pastraipa; 1979 m. vasario 13 d. sprendimas byloje Nr. 85/76, Hoffmann-La
Roche & Co. AG pries Europos Komisijg, 38 pastraipa; Europos Komisijos komunikatas Komisijos — Igyvendinimo
prioritety taikant EB sutarties 82 straipsnj dominuojanciy jmoniy piktnaudziaujamam antikonkurenciniam elgesiui
gairés, OJ C 45, 24.2.2009, 10 punktas.
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padétis nustatoma vadovaujantis i§ esmés tais paciais kriterijais ir tvarka kaip ir individualios
dominuojancios padéties bei kaip detaliau apraSyta Siy PaaisSkinimy VI skyriuje.
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111 SKYRIUS
KRITERIJAI, KURIAIS REMIANTIS NUSTATOMA DOMINUOJANTI PADETIS

11. Vertindama, ar ikio subjektas uzima dominuojanig padéti, Konkurencijos taryba
atsizvelgia ] Gkio subjekto uzimamga rinkos dalj, Siame PaaiSkinimy skyriuje nurodytus ir kitus
kriterijus, kurie sudaryty salygas ikio subjektui veikti atitinkamoje rinkoje pakankamai
nepriklausomai nuo konkurenty, tiekéjy ar pirkéjy ir galiausiai nuo vartotojy, darant poveikj prekiy
kainoms, jéjimo j rinkg galimybéms ar kitoms veiklos salygoms, dél ko veiksmingai ribojama
konkurencija toje rinkoje.

12. Konkurencijos taryba, nustatydama tkio subjekto dominuojancia padétj, Siuos kriterijus
bei jy reik§minguma vertina kiekvienu konkre¢iu atveju atskirai. Siy kriterijy svarba gali skirtis
atsizvelgiant ] nagriné¢jamg atitinkamg rinka ar sektoriy, prekiy savybes ir kitas reikSmingas
aplinkybes.

13. Siekiant nustatyti dominuojancios padéties egzistavima néra biitinas detalus jvertinimas
pagal visus kriterijus kiekvienu atveju. Analizé pagal keletg kriterijy, kurie atskirai vertinant,
nebiitinai yra lemiami, gali buti pakankama siekiant pagristai nustatyti, ar itikio subjektas uzima
dominuojanéia padétj”.

I SKIRSNIS
RINKOS DALIS

14. Rinkos dalies dydis yra vienas svarbiausiy kriterijy nustatant ukio subjekto
dominuojancig padétj. Rinkos dalis yra pirmasis tkio subjekto padéties rinkoje pozymis, kuris
parodo rinkos struktiira ir jvairiy rinkoje veikian¢iy iikio subjekty santykine svarba®. Tagiau rinkos
dalies, kaip jrodymo, kad egzistuoja dominuojanti padétis, svarba jvairiose rinkose skiriasi
atsizvelgiant | Siy rinky struktiirg bei sglygas, ypa¢ gamyba, pasiiilg ir paklausaf. ISvada d¢l ikio
subjekto dominuojancios padéties paprastai neturéty buti paremta tik didelés rinkos dalies
nustatymu. Vis délto, labai didel¢ rinkos dalis, nesant iSskirtiniy aplinkybiy, gali biti savaime
svarus jrodymas, kad @ikio subjektas uzima dominuojan¢ia padétj’.

15. Rinkos dalys paprastai nustatomos pagal pardavimy apimtis. Pardavimy apimtys gali
biti matuojamos verte arba kiekiu. Jeigu preké yra heterogeniné®, gali buti tikslingiau rinkos dalis
nustatyti atsizvelgiant j pardavimy piniging verte, o jei preké homogeniné® — pardavimy kiekius,
ypac kai homogeninés prekés yra matuojamos standartiniais vienetais, pavyzdziui, tonomis. Rinkos
dalys taip pat gali biiti apskai¢iuojamos remiantis kitais matais, pavyzdziui, rezervais, gamybos
pajégumais. Matas pasirenkamas atsizvelgiant | prekiy ar nagrinéjamos Sakos specifika, tam, kad
biity galima atlikti tinkama rinkoje veikianciy tkio subjekty rinkos daliy palyginima.

16. Tikétina, kad tkio subjektai neturés didelés itakos rinkoje ir bus varzomi konkurenty
veiksmy, jeigu rinkoje néra tkio subjekto, uzimancio didele rinkos dalj. Didelé¢ rinkos dalis
paprastai reiSkia, kad vartotojai gali turéti mazai alternatyvy, i§ kuriy pasirinkti, jeigu tokia rinkos

* Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. 27/76, United Brands Company ir United Brands
Continentaal pries Europos Komisijg, 65-66 pastraipos.

> Europos Komisijos komunikatas Komisijos — Jgyvendinimo prioritety taikant EB sutarties 82 straipsnj
dominuojanéiy jmoniy piktnaudziaujamam antikonkurenciniam elgesiui gairés, OJ C 45, 24.2.2009, 13 punktas.

® Teisingumo Teismo 1979 m. vasario 13 d. sprendimo byloje Nr. 85/76, Hoffmann-La Roche & Co. AG pries Europos
Komisijg, 40 pastraipa.

Teisingumo Teismas AKZO byloje pripazino, kad labai didelé¢ rinkos dalis savaime yra dominavimo jrodymas,
i§skyrus tik iSimtines aplinkybes. Tokia situacija yra kai egzistuoja 50 proc. rinkos dalis. Teisingumo Teismo 1991 m.
liepos 3 d. sprendimo byloje Nr. C-62/86, AKZO Chemie BV pries Europos Komisijg, 60 pastraipa.
® Heterogeninés prekés suprantamos kaip pakei¢iamos (konkuruojanéios) prekés, kurios yra diferencijuotos. t. y. —
prekeé, kuri savo savybémis skiriasi nuo panasiy prekiy.

° Homogeninés prekés suprantamos kaip pakei¢iamos (konkuruojan&ios) prekés, kurios savo esminémis savybémis yra
vienodos arba labai panasios.
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dalj uzimantis tikio subjektas pakelty kainas, ir kad jo konkurentai negaléty veiksmingai varzyti
pastangy pakelti kainas.

17. Jeigu nejrodoma prieSingai, pasieckus Konkurencijos jstatyme numatytg atitinkamos
rinkos dalies riba, laikoma, kad tkio subjektas uzima dominuojanc¢ia padétj atitinkamoje rinkoje, t.
y. tkio subjektas laikomas uzimanc¢iu dominuojancia padétj, jeigu:

17.1. tkio subjekto, iSskyrus mazmenine prekyba besiverciantj iikio subjekta, rinkos dalis
sudaro ne maziau kaip 40 proc. atitinkamos rinkos;

17.2. mazmenine prekyba besiverciancio tkio subjekto rinkos dalis sudaro ne maziau kaip
30 proc. atitinkamos rinkos.

18. Jeigu nejrodoma prieSingai, pasiekus Konkurencijos jstatyme numatyta rinkos dalies
ribg, laikoma, kad du ar daugiau ikio subjekty uzima kolektyving dominuojanciag padétj
atitinkamoje rinkoje, t. y. iikio subjektai laikomi uzimanciais kolektyving dominuojancig padétj,
jeigu:

18.1. kiekvieno i$ trijy ar mazesnio skaicCiaus wkio subjekty, iSskyrus mazmenine prekyba
besiver¢ianCius tkio subjektus, kuriems tenka didZiausios atitinkamos rinkos dalys, kartu sudaro
70 proc. ar didesng atitinkamos rinkos dalj;

18.2. kiekvieno i§ trijy ar mazesnio skaiCiaus mazmenine prekyba besiverCianciy ukio
subjekty, kuriems tenka didZiausios atitinkamos rinkos dalys, kartu sudaro 55 proc. ar didesng
atitinkamos rinkos dalj.

19. Paminétina, kad auksciau nurodytos prezumpcijos, kada tkio subjektas ar tikio subjekty
grupé uzima atitinkamai dominuojancig ar kolektyving dominuojanc¢ig padétj, taikomos tik jeigu
tikio subjektas ar iikio subjektai stabiliai iSlaiko ne mazesn¢ rinkos dalj nei nurodyta Konkurencijos
jstatyme.

20. Jeigu iikio subjektas turi mazesne rinkos dalj nei nurodyta Konkurencijos jstatyme, ar
stabiliai neiSlaiko Konkurencijos jstatyme nurodyty rinkos daliy riby, mazesné tikimybe¢, kad tkio
subjektas ar ikio subjekty grupé buty pripazinti uzimantys dominuojancig ar kolektyvine
dominuojancig padétj. Vis délto, net ir esant maZesnei rinkos daliai nei nurodyta Konkurencijos
jstatyme, kiti Siuose PaaiSkinimuose nurodyti kriterijai ir aplinkybés gali lemti iSvadg dél
dominuojancios ar kolektyvinés dominuojancios padéties buvimo.

21. Dominuojancios padéties nustatymui yra reikSmingos ir su rinkos dalimis susijusios
aplinkybés, pavyzdziui:

21.1. Rinkos daliy pasiskirstymas. Net ir turédamas didesn¢ rinkos dalj nei nurodyta
Konkurencijos jstatyme, iikio subjektas gali neuzimti dominuojanc¢ios padéties, jeigu rinkoje veikia
dar vienas ar daugiau ikio subjekty, turinCiy santykinai didele rinkos dalj ir galinciy veiksmingai
riboti rinkos galig. Kita vertus, jeigu atitinkamoje rinkoje vienas santykinai didesn¢ rinkos dalj
uzimantis iikio subjektas susiduria su daug mazas rinkos dalis uzimanciy tikio subjekty, jis gali biiti
pripazintas turin¢iu reik§minga rinkos galig.

21.2. Rinkos daliy kaita (tendencijos) per tam tikrg praeities laikotarpj. Paprastai
dinamiSkesnés rinkos, t. y. kuriose pastebima galimai dominuojancia padét] uzZimancio ikio
subjekto ar rinkos dalies kaita, s€ékmingas naujy tikio subjekty jé¢jimas i rinka ar smulkesniy iikio
subjekty rinkos dalies reikSmingas did¢jimas, pasizymi ir veiksmingesne konkurencija, todél
maziau tikétina, kad tokioje rinkoje tkio subjektas gali uZimti dominuojancig padétj. Vis délto,
nuosekliai didelé rinkos dalis pakankamai reikSminga laikotarpj gali patvirtinti dominuojancios
padéties egzistavima ir tai, kad jéjimas j rinkg gali biiti sudétingas. Laikotarpis, per kurj vertinamas
rinkos daliy kitimas priklauso nuo konkrecios situacijos aplinkybiy, pavyzdziui, rinkose, kurioms
biidingos stambios, ilgalaikés, nereguliarios sutartys, gali biiti nagrinéjamas ilgesnis, t. y. keleriy
mety, laikotarpis, o kitose rinkose galéty pakakti santykinai trumpesnio laikotarpio duomeny
analizes.

21.3. Tikétini rinkos struktiiros pokyciai. Gali biti vertinamos galimybés ateityje atitinkamoje
rinkoje jau veikiantiems tikio subjektams didinti savo rinkos dalj ir konkurencing jtaka ar galimybés
potencialiems konkurentams jeiti j rinkg ir perimti rinkos dalj i§ jau esamy rinkos dalyviy, dél ko
galimai dominuojancia padét] uzimantis tikio subjektas biity atgrasytas nuo bet kokiy pastangy kelti
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kainas. Sios galimybés priklauso nuo jéjimo j rinka kliti¢iy, kurios vertinamos vadovaujantis $iy
Paaiskinimy III skyriaus II skirsnyje numatytais reikalavimais.

21.4. Rinkos brandumas. Ukio subjektai, kurie prisideda prie naujos rinkos sukiirimo arba
tampa jos dalyviais ankstyvoje stadijoje, pavyzdziui, naujy technologijy rinkos, gali jgyti pirmojo
patekusio ] rinkg pranasuma, kuris leidzia jgyti reikSminga rinkos dalj per gana trumpg laikotarp;.
Vis délto didelés rinkos dalys tokiose rinkose gali biiti neilgalaikés ir nebiitinai rodyti turimg rinkos
galig, ypac jeigu i rinka buvo neseniai jeita arba tikimasi jéjimo j rinka.

Il SKIRSNIS
JEJIMO | RINKA KLIUTYS

22. I¢jimo | rinkq10 klitys yra svarbus kriterijai nustatant tkio subjekto dominuojancig
padét]. J¢jimo ] rinkg klititys lemia, kad jéjimas ] atitinkamg rinkg ir veiksmingas konkuravimas su
joje veikianciais Uikio subjektais yra mazai tikétinas arba nepelningas taip sudarant sglygas rinkoje
galimai dominuojancia padétj uzimanciam tkio subjektui pasinaudoti rinkos galia ir nustatyti kainas
vir§ konkurencingo lygio.

23. Jeigu néra j¢jimo ] rinkg kliti¢iy arba jos yra mazos, tuomet net ir turédamas didele
atitinkamos rinkos dalj iikio subjektas gali neuzimti dominuojancios padéties. Tokiu atveju tkio
subjektas paprastai bus suvarZytas ir nustatys kainas konkurencingame lygyje tam, kad kiti iikio
subjektai nebandyty jeiti  rinkg. Jeigu jéjimo j rinkg klititys didelés, galimai dominuojancig padétj
uzimantis Ukio subjektas gali buti apsaugotas nuo kity tkio subjekty konkurencijos bei gali turéti
reikSmingg rinkos galig net ir tuo atveju, kai jo rinkos dalis néra santykinai didelé, bet vis délto yra
daug didesné uz konkurenty.

24. Kliuciy jeiti ] atitinkamg rinkg konkreciu atveju gali biiti ne viena. Be to, atsizvelgiant |
tai, kad jéjimo ] rinkg klititys gali sustiprinti viena kitos poveikj, jos gali biiti vertinamos kartu.
Taigi, nustatomos ne tik konkreCios kliiitys, bet ir jvertinamas Siy klitc¢iy reikSmingumas, jy
pagrindu jgyjamas galimai dominuojancig padét] uzimancio ikio subjekto pranasumas pries
konkurentus ir potencialius konkurentus bei kliticiy bendras poveikis jéjimo ] rinkg tikimybei.

25. Jéjimo ] rinkg klititys laikomos mazomis tuo atveju, jeigu joms esant, j¢jimas j rinka,
kaip atsakas j galimai dominuojancig padétj uzimancio tikio subjekto naudojimasi rinkos galia, buty
tiek greitas ir veiksmingas, t.y. tikétinas, savalaikis ir pakankamas, kad atgrasyty ar suvarzyty
rinkos galios panaudojimg. Tam tikry kliticiy buvimas savaime nereiskia, jog néra veiksmingos
j¢jimo ] rinkg galimybés. J¢jimo ] rinkg veiksmingumas vertinamas atsizvelgiant j daugelj
aplinkybiy, pavyzdziui'':

25.1. Tai, ar yra galimybé greitai ir (ar) reik§mingai daryti jtaka prekés kainai. Siuo aspektu
gali buti vertinama, ar tikio subjektai, kurie tiekia panaSias prekes ir (ar) veikia susijusiose
teritorijose’?, galéty jeiti j rinka pakankamai greitai, pavyzdziui, atitinkamai pritaike jau turima
jranga naujos prekés tiekimui. Paprastai j¢jimas, kai tikio subjektas jau tiekia panaSias prekes ar
veikia susijusiose teritorijose yra greitesnis nei visiSkai naujas jéjimas, pavyzdziui, iikio subjektas
jau gali turéti reikalingus leidimus ar licencijas, patalpas, jranga, darbuotojus, platinimo kanalus.

25.2. Tai, ar yra galimybé i§ esamy rinkos dalyviy seékmingai perimti reik§Smingg pardavimy
dalj. PavyzdZiui, tikio subjektas, svarstantis galimybes jeiti j rinka, lygina j€jus j rinka laukiamas
pajamas, su jéjimo ] rinka kastais, jskaitant neatgaunamus kastus.

25.3. Tai, ar rinka yra auganti. J&¢jimo ] rinkg sékme gali lemti rinkos augimo perspektyvos.
Naujiems rinkos dalyviams patrauklesnés augancios, o ne statiSkos arba besitraukiancios rinkos.
Isitvirtinti rinkoje lengviau, kai néra staigiy kainy ir pelno kritimy.

1% Siuose Paaikinimuose vertinimas atlickamas jéjimo j rinka atzvilgiu. Vertinant plétimosi rinkoje galimybes
vadovaujamasi analogiskais kriterijais ir atlickama panasi analizé.

' Europos Komisijos komunikatas Komisijos — Jgyvendinimo prioritety taikant EB sutarties 82 straipsnj
dominuojané¢iy jmoniy piktnaudziaujamam antikonkurenciniam elgesiui gairés, OJ C 45, 24.2.2009, 16 punktas.

12 Pavyzdziui, vienoje lokalioje Lietuvos Respublikos teritorijoje veikiangiam tikio subjektui gali bati lengviau jeiti j
kita lokalig Lietuvos Respublikos teritorija.
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25.4. Tai, ar rinka yra didelé ir (ar) atvira prekybai. [¢jimas | rinkg gali biiti maziau
patrauklus, jeigu rinkos apimtis yra nedidel¢ ir (ar) rinka néra atvira prekybos rySiams, nes tai gali
riboti tikio subjekty, kurie galéty sekmingai veikti rinkoje, skaiciy.

25.5. Tai, ar su turimais pajégumais gali buti jeinama ] rinkg tokiu mastu, kad buty apribota
galimai dominuojancio tikio subjekto galimybé panaudoti rinkos galig.

26. Vertinant jé¢jimo j rinkg galimybes remiamasi buvusio sékmingo ar nesékmingo j¢jimo |
rinkg faktais, pavyzdziui, jéjimo ar i$¢jimo i$ atitinkamos ar su ja susijusios rinkos atvejais, j€jimo |
rinkg trukme ar budais, taip pat zinomais planais jeiti j rinkg. Aplinkybé, kad pastaraisiais metais
rinkoje nebuvo sékmingo j€jimo ar jis buvo nepakankamas, leidzia daryti iSvada, kad jéjimas j rinka
mazai tikétinas. Kita vertus, naujy rinkos dalyviy nebuvimas nebiitinai reiskia, kad jéjimas j rinkg
yra sunkus, pavyzdziui, tuo atveju, jeigu rinka yra labai konkurencinga ir esamos marzos yra
nepakankamos, kad skatinty naujy tikio subjekty j&jima j rinka.

27. Analizuojant jéjimo ] rinkg atvejus gali biiti reikSminga ir tai, ar j€¢jimas j rinkg i$ tikryjy
suvarze rinkoje galimai dominuojanc¢ig padét] uZimantj tikio subjekta, pavyzdziui, j rinkg atéjes ukio
subjektas peréemé reikSmingg Sio Ukio subjekto rinkoje turimg pardavimy dalj; ar j¢jimas buvo
pakankamai greitas; ar j€jimas buvo iSlaikytas atitinkamg laikotarpj; ar buvo jeita jsigyjant rinkoje
jau veikusj tikio subjekta; ar tai buvo iikio subjekto, gaminusio panaSius produktus, jéjimas ] rinka;
ar buvo jeita investuojant | naujus pajégumus; taip pat gali biiti reikSmingos nepavykusio j€jimo
priezastys. Be to, gali buti atsizvelgiama ] tai, ar iikio subjektas uzima dominuojancig padét]
tiekdamas susijusias prekes ar veikdamas susijusios teritorijose ir tokia padétis sustiprina
atitinkamoje rinkoje galimai dominuojancio iikio subjekto turimg rinkos galig.

28. Pagrindinés jéjimo ] rinkg klitic¢iy kategorijos 1) teisinio reglamentavimo jé¢jimo j rinka
klititys; 2) struktiirinés jéjimo } rinka kliditys, t. y. klifitys, susijusios su rinkos savybémis,
pavyzdziui, paklausia, pasitla; 3) strateginés j€jimo j rinkg klitys, t. y. klititys, susijusios tkio
subjekty veiksmais (elgesiu) rinkoje®®, pavyzdziui, vertikali integracija.

29. Pazymétina, kad Siuose Paaiskinimuose néra pateikiamas iSsamus ir baigtinis galimy
jéjimo j rinka kliti¢iy sarasas. Zemiau nurodyty jéjima j rinka klia¢iy pavyzdziai skirti parodyti, j
kokius aspektus ir veiksnius atsizvelgiama vertinant jéjimo j rinkg klititis:

29.1. Teisinis reguliavimas. [statymai ir kiti teisés aktai gali tiesiogiai ar netiesiogiai suteikti
iikio subjektui monopolj tam tikroje rinkoje**. Siuo aspektu taip pat gali biti atsizvelgiama ir j tai,
kad tikio subjektas pries tam tikros rinkos liberalizavima turéjo monopolj, pavyzdziui, gelezinkeliy,
elektros ir telekomunikacijy sektoriuose, ir toliau gauna naudos i§ anksciau valstybés atlikty
investicijy ir turétos specialios (monopolinés) padéties. Jstatymai ir kiti teisés aktai gali tiesiogiai ar
netiesiogiai apriboti konkurenty skaiCiy atitinkamoje rinkoje. Tokia situacija gali susidaryti, kai
veiklai vykdyti reikalingi leidimai ar licencijos yra iSduodamos tik ribotam skai¢iui tikio subjekty.
Be to, ir i8laidos, susijusios su teisés akty reikalavimy laikymusi gali buti laikomos j¢jimo | rinka
klititimi. Jéjimg ] rinka sunkesniu taip pat gali padaryti tam tikry reikalavimy ar standarty
nustatymas, pavyzdziui, susijusiy su sveikata, saugumu, aplinkos apsauga, nors ir taikomy visiems
rinkoje veikiantiems iikio subjektams, ypac jeigu jie nustatomi esamy rinkos dalyviy iniciatyva ar
reikalavimu.

29.2. Tarifai ir kvotos. Tam tikrose rinkose tarify ar kvoty nustatymas gali bati reik§mingas
vertinant Gikio subjekto padétj rinkoje, pavyzdziui, protekcionistiniai tarifai ar kvotos gali tiesiogiai
ar netiesiogiai apsaugoti tam tikra subjekta nuo konkurencijos rinkoje.

29.3. ISimtiné teis¢ naudotis svarbiomis Zaliavomis, gamtiniais iStekliais ar turtu. I&jimo i
rinkg klititys gali susidaryti, kai galimai dominuojancio tikio subjekto Zinioje ar nuosavyb¢je yra
esminis gamybos iSteklius, kuris yra butinas konkreciai prekei gaminti ir (ar) parduoti, pavyzdziui,
tam tikras turtas, jranga, uostas ar jo dalis, o kiti Gikio subjektai neturi teisés ar galimybeés Siuo

13 Ukio subjekto veiksmai (elgesys) vertinami tuo aspektu, ar jie sukuria klidtis jeiti j rinka, nepriklausomai nuo to, ar
Sie veiksmai galéty biiti vertinami kaip piktnaudziavimas dominuojancia padétimi.

Y Pavyzdziui, Teisingumo Teismo 1991 m. gruodzio 10 d. sprendimas byloje Nr. C-179/90, Merci convenzionali porto
di Genova SpA pries Siderurgica Gabrielli SpA, 14 pastraipa.
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iStekliumi naudotis ar naudojimasis yra apribotas ir patiems jgyti toki gamybos iStekliy yra
nejmanoma, labai brangu arba netikslinga.

29.4. Intelektinés nuosavybés teisés. Intelektinés nuosavybés teisiy poveikis priklauso nuo
intelektinés nuosavybés teisés pobiidzio ir jos suteikiamos teisinés apsaugos stiprumo. Tam tikry
intelektinés nuosavybeés teisiy turéjimas savaime dar nereiskia, kad jas turintis Ukio subjektas
laikytinas uzimanciu dominuojanc¢ig padétj ar turinCiu didelg rinkos galig. Patentai, prekiy zenklai,
praktiné patirtis (angl. know-how), autoriy teisés ir kitos intelektinés nuosavybés teisés taip pat gali
suteikti jy turétojui pranaSuma pries kitus tkio subjektus ir sukliudyti jéjima i rinka, pavyzdziui, kai
kiti Gkio subjektai gali neturéti teisés gaminti ir (ar) parduoti prekés, panaudodami kitiems
subjektams priklausan¢iy patenty'. Vis délto, vertinant tokj pranauma, atsizvelgiama, ar yra
pakaitaly, kuriuos gali gaminti ir (ar) parduoti kiti tkio subjektai. Ukio subjektas, turintis teisg
naudotis intelektinés nuosavybés teisémis, kurios gina paZangiausig ir efektyviausig technologinj
procesa, leidziant] gaminti maZesniais kastais, negu kiti ikio subjektai, taip pat jgauna pranasuma
pries juos.

29.5. Neatgaunami kastai. Neatgaunami kastai yra jéjimo j rinka kasty dalis, kurios tkio
subjektas nebegali atgauti iSeidamas 1§ rinkos ir parduodamas §iai veiklos riiSiai biitinus gamybos
iSteklius, juos iSnuomodamas arba kitaip panaudodamas, t. y. dél $iy kasty padidéja rizika, kad
investicijos siekiant jeiti j rinkg neatsipirks. Kastai, kuriuos galima atgauti pardavus ar pertvarkius
patalpas ar turta, nelaikomi neatgaunamais kaStais. Neatgaunamais kaStais gali buti iSlaidos
reklamai, personalui, specialiai jrangai, teisés akty laikymuisi, tyrimams ir plétrai, taip pat ir
investicijos ] prekés zenkla, varda, reputacijg ir pan. Neatgaunamy kasty dydj gali lemti tkio Sakos
technologija, itin siaura specializacija, pavyzdZiui, tikio subjektas gali gaminti preke tik nusipirkes
gamyklg arba jrenginius, kuriuos po to parduoti arba panaudoti kity prekiy gamybai nebejmanoma,
ar esamy rinkos dalyviy elgesys, pavyzdziui, iSlaidos reklamai, produkto dizainui, mokslo tyrimo
darbams, vartotojy tyrimams, kurios reikalingos siekiant padidinti produkcijos paklausa. Galimai
dominuojancig padét] uzimantis tikio subjektas didindamas neatgaunamus kastus, pavyzdziui,
investuodamas ] savo prekiy reklama, gali padidinti jéjimo ] rinka rizikg ir uZzsitikrinti geresnes
konkuravimo su kitais tikio subjektais galimybes.

29.6. Masto ir apimties ekonomija'®. Masto ir apimties ekonomija reiskia, jog didinant
produkcijos apimtj vidutiniai gamybos kastai mazé¢ja. Masto ekonomija atsiranda, kai gaminant ir
(ar) platinant daugiau ty paciy prekiy vidutiniai jy pagaminimo kastai maz¢ja. Apimties ekonomija
gali atsirasti dél to, kad gaminama ir (ar) platinama skirtingy prekiy, t. y. kai maziau kainuoja
pagaminti skirtingas prekes kartu nei kiekvieng i$ jy atskirai. Jeigu tikinés veiklos riiSiai yra buidinga
masto ir apimties ekonomija, j rinkg ketinantis jeiti tkio subjektas norédamas veiksmingai
konkuruoti turi pasiekti tam tikrg gamybos ar tiekimo mastg ir arba gaminti kelias prekes. Tokiu
atveju tkio subjektui reikia daugiau iStekliy, investicijy, ar pritraukti didele rinkoje jsitvirtinusio
iikio subjekto klienty dalj ir pan., o tai nulemia ir didesng j€jimo ] rinkg rizika.

29.7. Finansavimo galimybés ir kapitalo iSlaidos. Finansavimo gavimo kasStai, pavyzdZziui,
skolinantis ar i§leidziant vertybinius popierius, net jeigu jie néra neatgaunami kastai, gali j¢jimg |
rinkg padaryti sunkesnj. Galimai dominuojancig padéti uzimantis tikio subjektas gali turéti geresnes
finansavimo galimybes negu ] ja ketinantis jeiti tkio subjektas. Paprastai jau rinkoje veikiancio tikio
subjekto reputacija sumazina investavimo j jj rizika, leidzia gauti geresnes finansavimo sglygas.
Rinkoje lyderio pozicijas uzimantis @ikio subjektas taip pat gali turéti daugiau informacijos apie
rinka, todél parengti geresnj verslo plang. Finansavimo galimybés gali nebiiti j¢jimo j rinkg klititimi,
jeigu ] rinkg siekiantis jeiti Gikio subjektas yra santykinai didelis ar gamina platy prekiy asortimenta,
turi galimybes paskirstyti rizika kitoms verslo sritims, ar, jeigu imanoma, reikalinga jranga
iSsinuomoti. Paprastai kuo i rinka siekiantis jeiti Gikkio subjektas yra mazesnis, tuo jam tenka
santykinai didesné kasty, susijusiy su jéjimo j rinkg finansavimu, nasta.

> Pavyzdziui, Teisingumo Teismo 1991 m. gruodzio 12 d. sprendimas byloje Nr. T-30/89, Hilti AG pries Europos
Komisijg, 19 pastraipa.

18 Pavyzdziui, Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. 27/76, United Brands Company ir
United Brands Continentaal pries Europos Komisijq, 122 pastraipa.
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29.8. Informacijos ar technologijy stoka. Sis veiksnys gali bati jéjimo j rinka klitimi tais
atvejais, kai gamybos technologija yra sudétinga ar siekiant veiksmingai jeiti ir veikti rinkoje
reikalingas didelis tam tikros vertingos informacijos (duomeny) kiekis, o informacijos surinkimas
yra susijes su dideliais neatgaunamais kastais. Rinkoje jau veikiantis tikio subjektas paprastai turi
daugiau informacijos apie rinkos situacijg ir kinés veiklos ypatumus, pavyzdziui, esamus gamybos
kastus, nei j rinkg siekiantis jeiti tikio subjektas, ir tai gali j€jimg j rinkg padaryti sunkesnj.

29.9. Laiko sgnaudos. Laikas, reikalingas siekiant veiksmingai jeiti j rinkg, pavyzdziui,
atitinkamai informacijai rinkti, kapitalui pritraukti, gamybinéms patalpoms statyti ar jrangai
montuoti, reputacijai jgyti, prekés zenklui ar jmonés vardui populiarinti, iSplétotai platinimo
sistemai sukurti gali biiti veiksniu, sunkinanc¢iu jéjimg j rinkg.

29.10. Nepanaudoti pajégumai. Galimai dominuojancig padétj uzimancio ukio subjekto
pajégumy perteklius gali atgrasyti jéjimg ] rinkg, jei pastarojo iikio subjekto atsakas j j€jimg j rinkg
galéty buti pardavimo kiekiy padidinimas, taip padarant jéjima nepelningu. Jéjimas ] rinkg ir
galimybés didinti savo rinkos dalj Siuo atveju priklauso nuo to, ar esami rinkos dalyviai turi dideliy
nepanaudoty gamybiniy pajégumy, ar pajégumai gali biti greitai padidinti, ar pajégumai,
panaudojami tiekimams ] vieng rinkg, gali buti greitai transformuoti tieckimams j kitg rinka.

29.11. Tinklo poveikis. Tinklo poveikis reiskia, kad prekés verté ir patrauklumas didéja,
jeigu didéja jos vartotojy skaicius, ji yra placiai naudojama ir pripazinta, pavyzdziui, socialiniy
tinkly platformos. Tinklo poveikis gali biiti j€jimo j rinkg klititimi, jeigu galimai dominuojancia
padét] uzimancio tkio subjekto sitilomos prekés privalumas yra reikSmingas tinklo poveikis, o ]
rinkg siekiantis jeiti Gikio subjektas jo neturi ir tai sumaZina pastarojo ikio subjekto sitilomos prekeés
verte, nebent jis galéty pakeisti rinkoje jsitvirtinusio iikio subjekto tinklo poveikj. Tinklo poveikis
yra didesnis tuo atveju, jeigu jis yra savaime stipréjantis dél didéjancio vartotojy skaiCiaus ir néra
susijes su prekés esminémis ypatybémis.

29.12. Lojalumas tikio subjektui ir (ar) prekei bei tikio subjekto reputacija. [€jimo j rinka
sunkumai $iuo atveju gali kilti d¢l to, kad vartotojai ir (ar) tikio subjekto klientai gali vertinti tikio
subjekto ir (ar) prekés reputacija, pavyzdziui, klientai gali biiti lojaltis tam tikro prekés Zenklo
prekei. Siuo atveju siekiant jtikinti juos pereiti prie j rinka siekian¢io jeiti kio subjekto prekiu, gali
biti reikalinga skirti daug iSlaidy reklamai ir daug laiko siekiant sukurti panasig reputacija, jgauti
lojaluma prekeés Zenklui.

29.13. Keitimo i$laidos. Vartotojy ir (ar) klienty patiriamos didelés prekés ar paslaugos
keitimo sgnaudos, jskaitant ir sgnaudas pinigine iSraiSka, gali biiti j€jimo ] rinkg kliiitis, pavyzdziui,
kai keiciant paslaugos tiekéjg yra prarandami is to tiekéjo jsigyjant paslaugg gauti privalumai.

29.14. Distribucijos (platinimo) ir pardavimy tinklai'’. Galimai dominuojanéia padét
uzimancio tikio subjekto suformuoti platinimo ir pardavimy tinklai gali biiti vertinami kaip j€jimo ]
rinkg klititis, ypac rinkose, kuriose sukurti i§plétota platinimo ar pardavimo tinklg yra sudétinga,
nes, pavyzdziui, reikalingas specialias Zinias turintis pardavimy personalas.

29.15. Ilgalaikés sutartys turin€ios pastebimg iSstimimo i§ rinkos poveiki (angl
foreclosure effect). Jéjimo | rinka suvarzymus gali lemti tam tikri apribojimai sutartyse, net jei
gamybos atzvilgiu jokiy kliti¢iy néra. Pavyzdziui, dél kumuliatyvaus i§imtinio pirkimo susitarimy
tarp rinkoje veikianciy iikio subjekty su distributoriais ar mazmenininkais poveikio i rinkg siekiantis
jeiti tkio subjektas neturi galimybés parduoti savo prekiy, ar deél Zaliavy tiekéjy iSimtinio pardavimo
susitarimy su rinkoje veikianciais Tikio subjektais, naujam gamintojui sudétinga pradéti gaminti
preke.

29.16. Vertikali integracija. Aplinkybé, kad tikio subjektas kontroliuoja keleta prekes
gamybos ir (ar) pardavimo etapy gali prisidéti prie jo padéties rinkoje stiprinimo, pavyzdZiui,
vertikaliai integruotam tkio subjektui gali priklausyti riboti iStekliai ar reikSmingas platinimo
tinklas, kuriuos gauti j rinkg ketinantiems jeiti subjektams gali biiti sudétinga. Vertikali integracija
gali biti klititis jeiti j rinkg tuo atveju, jeigu, siekiant varzytis su rinkoje isivirtinusiu tikio subjektu, i

" Pavyzdziui, Teisingumo Teismo 1979 m. vasario 13 d. sprendimo byloje Nr. 85/76, Hoffmann-La Roche & Co. AG
pries Europos Komisijg, 48 pastraipa; 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. 27/76, United Brands Company ir
United Brands Continentaal pries Europos Komisijq, 69-93 pastraipos.
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rinkg siekiantis jeiti tkio subjektas yra priverstas jeiti j dvi ar daugiau rinky tuo paciu metu, dél ko
gali sustipréti kity j&jimo j rinka kliti¢iy poveikis, pavyzdziui, neatgaunamy kasty, laiko sagnaudy.

29.17. Agresyviis veiksmai. Galimai dominuojanciag padét] uzimancio ikio subjekto
agresyvi reakcija (veiksmai) | j¢jimg j rinkg gali padaryti §j j€jima nepatraukliu ir prisidéti prie tikio
subjekto rinkos galios stiprinimo. Agresyviis veiksmai gali pasireiks§ti rinkos struktiiriniais
pokyciais, pavyzdziui, tikio subjektui jvykdzius reik§mingas investicijas, kurios prilygsta naujy
rinkos dalyviy ar konkurenty investicijoms®. Be to, agresyvaus ukio subjekto reputacija, nors jis
nebutinai konkreCiu atveju jgyvendina Siuos agresyvius veiksmus, taip pat gali trukdyti pateikti j
rinka.

IV SKIRSNIS
KOMPENSUOJANTI PIRKEJU GALIA

30. Galimai dominuojancig padétj uzimantj tikio subjekta gali varzyti, t. y. riboti galimybe
pasinaudoti rinkos galia ir uzimti dominuojanc¢ig padét], ne tik esantys ar potencialiis konkurentai,
taciau ir stipris pirkéjai. Net Ukio subjektas, kuriam priklauso didelé rinkos dalis, gali neturéti
galimybiy veikti ganétinai nepriklausomai ir pasinaudoti rinkos galia, jeigu tokio tkio subjekto
pirkéjai pasiZzymi didele derybine galia.

31. Pirkéjo galia™ gali bati laikoma pakankamai veiksmingu suvarzymu ir atgrasyti galimai
dominuojancig padét] uzimantj tikio subjekta nuo pelningo kainy kélimo atsizvelgiant j daugelj
aplinkybiy:

31.1. Pirkéjo absoliutaus ar santykinio dydzio palyginus su tiekéju, pirkéjo komercinés
svarbos tiekéjui. Jeigu pirkéjas jsigyja reikSminga tiekéjo produkcijos dalj ir tiekéjas neturi kity
tinkamy alternatyvy, pirkéjo atsisakymas pirkti gali atgrasyti nuo galimo naudojimosi rinkos galia.

31.2. Pirkéjo galimybiy greitai ir nepatiriant dideliy neatgaunamy kasSty pasinaudoti
alternatyviais tiekimo Saltiniais. Alternatyvis tiekimo Saltiniai turi biiti tikétini ir prie jy pereinama
laiku tam, kad $ie Saltiniai galéty bati laikomi pakankamai patikimais pirkéjo galios jrodymais.

31.3. Tiekéjo rinkos galia gali biiti apribota ir tuo atveju, jeigu pirkéjas gali paskatinti ir
padéti jeiti j rinkg naujiems dalyviams, gali vertikaliai integruotis ar turi reikalingas gamybos
priemones biisimiems vidaus pardavimams.

31.4. Pirkéjo patiriamas tiekéjo keitimo iSlaidas. Didelés tiekéjo keitimo iSlaidos gali padaryti
keitimg nepelningu ir dél to i§ esmés paneigti galimybe¢ pasinaudoti alternatyviais tiekimo Saltiniais.

31.5. Pirkimo jprociai ir proceduros. Tais atvejais, kai pirkéjai renkasi tiekéjus aukciony ar
kity panaSaus pobiidzio konkurencingy procediry biidu, konkurencija gali biiti intensyvi net jeigu
egzistuoja tik keli tiek¢jai ir jie veiksmingai konkuruoja tokiose konkurencingose procedirose.

31.6. Pirkéjo patirtis su nagrin¢jama preke, jo Zinios apie nagrinéjama rinka ir galimybe
pasinaudoti rinkos savybémis, pavyzdziui, tinklo poveikiu, ir kitos aplinkybés.

32. [vertinus auks$¢iau nurodytus aspektus, iSvada, kad pirkéjas turi derybing galig ir gali
daryti reikSmingg jtaka perkamos prekés kainai, kokybei arba tiekimo salygoms, jeigu, pavyzdziui,
jis superka didzigja dalj rinkoje parduodamy prekiy, yra gerai informuotas apie alternatyvius
tiekimo Saltinius bei gali juos keisti greitai ir su nedideliais kastais, arba gali pats sau imti tiekti
atitinkamg preke.

33. Tam, kad pirké¢jo galia biity laikoma pakankamai varZan¢iu veiksniu, ji neturéty buti
trumpalaiké ar egzistuoti tik ypatingomis aplinkybémis. Pirkéjo galia negali biiti laikoma
pakankamai veiksmingu spaudimu, jei ji uztikrina tik tam tikros ribotos klienty dalies apsauga nuo
galimai dominuojanc¢ig padét] uzimancio tikio subjekto jtakos rinkoje. Be to, net didel¢ derybing
galig turinCio pirkéjo egzistavimas nereiSkia, kad tiekéjas negali biiti pripaZintas uZimanciu
dominuojancig padétj, jeigu pirkéjas neturi kitos iSeities kaip tik bendradarbiauti su galimai
dominuojanc¢ig padét] uzimanciu tiekéju. Pirkéjo galia, taip pat gali buti pasalinta stipriy tiekéjo

'8 Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. 27/76, United Brands Company ir United Brands
Continentaal pries Europos Komisijg, 91 pastraipa.
19 pirkéjo galia gali bati suprantama kaip pirkéjo galimybe daryti jtaka salygoms, kuriomis jis jsigyja prekes.
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prekés Zenkly, pavyzdziui, mazmeninés prekybos jmoné savo asortimente turi turéti tam tikra
svarbig preke.

V SKYRIUS
DOMINUOJANTI PADETIS DAUGIAPUSESE RINKOSE

34. Daugiapusémis rinkomis laikomos tokios rinkos, kurios aptarnauja dvi ar daugiau
vartotojy grupiy ir kuriose tinklo poveikis didéja kai prie bet kurios i§ grupiy prisijungia daugiau
vartotojy, pavyzdziui, prekiy pardavimo internetu, socialiniy tinkly, interneto paieskos, viesbuciy
uzsakymo internetu ir kitos platformos. Rinky, kuriose stiprus tinklo poveikis, atveju kyla rizika,
kad jos gali tapti vieno tkio subjekto uzimamomis rinkomis.

35. Dominuojanc¢ios padéties nustatymas daugiapusése rinkose gali biiti sudétingesnis nei
jrastos vienpusés rinkos atveju. Priklausomai nuo atlieckamo vertinimo tikslo, dominuojancios
padéties ir (ar) rinkos galios nustatymas gali buti atlickamas vienoje daugiapusés rinkos puséje,
kitais atvejais — visose ar keliose rinkos pusése, taip pat jvertinamas skirtingy rinkos pusiy
tarpusavio rySys. Skirtingos daugiapusés rinkos pusés gali turéti skirtingas savybes, tod¢l vertinant
dominuojancios padéties egzistavimg Siuo atveju gali biiti reikalinga jvertinti daugiau veiksniy. Be
to, tam tikri veiksniai gali biiti sunkiai nustatomi, pavyzdZiui, rinkos daliy nustatymas pagal
pardavimy pajamas néra jmanomas, jeigu preké yra teikiama neatlygintinai, todél gali biiti
reikalingas kity veiksniy vertinimas ar kity vertinimo maty parinkimas nei vienpusés rinkos atveju.
Atitinkamai, vertinimui tinkamiausi veiksniai ir jy nustatymo bidas priklauso nuo nagrinéjamos
situacijos aplinkybiy.

36. Paprastai vertinant Gikio subjekto padétj daugiapusése rinkose atsizvelgiama j tiesioginj
ir (ar) netiesioginj tinklo poveikj, dél tinklo poveikio atsiradusiag masto ekonomijg, vartotojy
patiriamas prekiy keitimo iSlaidas ir tai, ar lygiagreciai naudojamos skirtingy tiekéjy prekés (kitos
platformos), prieiga prie vertingos informacijos (duomeny), diegiamy naujoviy ir (ar) konkurenty
bei potencialiy konkurenty sukuriama konkurencinj spaudima.

37. Su daugiapusémis rinkomis, ypac¢ interneto platformomis, susij¢ ypatumai gali lemti,
kad tkio subjekto uzimama rinkos dalis ar tkio subjekto dydis gali biiti maziau reikSmingi, jei
nagrin¢jama rinka yra dinamiska, joje greitai diegiamos naujovés ir atsiranda naujy rinkos dalyviy.
Kita vertus, esant tinklo poveikiui, tai, kad savo veiklos pradzioje iikio subjektas turi nedidelj pelng
ar nuostolius, nebiitinai reiskia, kad tikio subjektas neturi rinkos galios.

38. Ukio subjekto sukauptas vertingos informacijos kiekis gali suteikti konkurencinj
pranasumg ir patvirtinti rinkos galios turéjimg. Dominuojancios padéties daugiapusése rinkose
nustatymui gali biiti svarbu jvertinti tinklo poveikj, kuris ne tik padeda jsitvirtinti rinkoje, kai
papildomi vartotojai pritraukia daugiau vartotojy, taciau taip pat gali lemti ir padéties rinkoje
menkéjima, jeigu kiekvienas prarastas vartotojas skatina kitus vartotojus pasitraukti.

VI SKYRIUS
KOLEKTYVINE DOMINUOJANTI PADETIS

39. Kolektyviné dominuojanti padétis suprantama kaip situacija, kai du ar daugiau
nepriklausomy iikio subjekty yra susije tokiais rysiais,”® kad rinkoje veikia bendrai, t. y. jie seka
vienas kitu, veikdami tuo pa¢iu biidu ir vengdami tarpusavio konkurencijos®, ir kaip visuma turi
reik§mingg rinkos galig bei gali veiksmingai riboti konkurencija. Tokia galimybé atsiranda, pirma,
jeigu néra veiksmingos konkurencijos rinkoje tarp galimai kolektyving dominuojancia padétj

20 Rysiai gali kilti i§ sutarties, taip pat kity teisiniy, struktiiriniy ar ekonominiy ir kitokiy rysiy, dél kuriy tikio subjektai
rinkoje elgiasi bendrai. Teisingumo Teismo 2000 m. kovo 16 d. sprendimas sujungtose bylose Nr. C-395/96 P ir C-
396/96 P, Compagnie Maritime Belge Transports SA ir kiti pries Europos Komisijq, 45 pastraipa.

2! Teisingumo Teismo 1992 m. kovo 10 d. sprendimas sujungtose bylose Nr. T-68/89, T-77/89 ir T-78/89, Societa
Italiana Vetro SpA, Fabbrica Pisana SpA and PPG Vernante Pennitalia SpA pries Europos Komisijq, 358 pastraipa.
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uzimancio iikio subjekty grupés kaip visumos ir uz Sios grupés riby esanc¢iy tikio subjekty, ir, antra,
jeigu Sios grupés nariai tarpusavyje veiksmingai nekonkuruoja.

40. Nustatant kolektyving dominuojancig padétj atitinkamai turi biiti jvertinama, kokj
konkurencinj spaudimg patiria galimai kolektyving dominuojancig padétj uzimanciy tikio subjekty
grupé kaip visuma ir, ar uz Sios grupés riby esantys ukio subjektai galéty paveikti grupei
priklausan¢iy tkio subjekty kainy pakélimo vir§ konkurencinio lygio pelninguma. Jeigu
konkurencinis spaudimas i$ $iai grupei nepriklausan¢iy rinkos dalyviy yra nepakankamas, tokiu
atveju vertinamas konkurencijos veiksmingumas tarp galimai dominuojancig padét] uzimanciy
grupés nariy, t. y. ar galimai dominuojanciy tkio subjekty grupe sudarantys tkio subjektai
tarpusavyje veiksmingai konkuruoja.

41. Vertinant, ar yra veiksminga konkurencija tarp galimai kolektyving padétj uzimancios
tikio subjekty grupés kaip visumos ir uz Sios grupés riby esanciy ikio subjekty, atliekama
analogiSko pobudzio analizé bei vertinami analogiSki kriterijjai, kaip ir individualios
dominuojancios padéties atveju, i§ esmés, atsizvelgiant j tai, kad galimai kolektyving dominuojancia
padét] uzima tikio subjekty grupé kaip visuma.

42. Vertinant, ar yra veiksminga konkurencija tarp galimai kolektyvine padétj uzimancios
tikio subjekty grupés nariy, siekiama nustatyti, ar §ig grupe sudarantys tkio subjektai veikia bendrai
ir keletas iikio subjekty gali buti pripazinti uZimantys kolektyving dominuojancia padétj, jeigu:

42.1. skaidrumas rinkoje yra pakankamas, kad kiekvienas kolektyving dominuojanc¢ia padétj
uZimancios grupés narys turi galimybe tiksliai ir greitai suZinoti apie kity nariy elgesio rinkoje
pokycius, kad galéty jsitikinti, ar jie elgiasi lygiagreciai (paraleliai);

42.2. tylus koordinavimas tarp kolektyving dominuojancig padétj uzimancios grupés nariy yra
testinis, t. y. egzistuoja paskatos nenukrypti nuo bendro elgesio rinkoje. Be to, egzistuoja
atsakomyjy veiksmy galimybé bendro elgesio modelio nesilaikymo atveju;

42.3. numanomas esamy ir potencialiy konkurenty ir vartotojy elgesys nesukels pavojaus
laukiamiems bendro elgesio rezultatams??.

43. Vertinant auk$¢iau nurodytus kolektyvinés dominuojancios padéties nustatymo
kriterijus, analizuojami jvairiis veiksniai, kuriy reikSmingumas kiekvienu konkreciu atveju gali biiti
skirtingas, pavyzdziui:

43.1. Lygiagretus elgesys mazai tikétinas kai lyderio pozicijas uzimantys tkio subjektai yra
asimetriSki, t. y. kai rinkos daliy pasiskirstymas tarp jy yra netolygus, ar kai jie turi skirtingas
salygas, skirtingg vertikalios integracijos laipsnj, pajégumy panaudojima, kasty struktiirg ir pan.
Ukio subjektai tokiu atveju gali turéti skirtingus siekius, pavyzdziui, mazesne rinkos dalj ar
blogesnes veiklos salygas turintis tkio subjektas gali siekti pataisyti savo padét] konkurenty
saskaita.

43.2. Lygiagretus elgesys labiau tikétinas kai parduodamos homogeninés prekeés.
Homogeniniy prekiy kainy palyginamumas palengvina lygiagre€ios kainodaros galimybe, o dél
heterogeniniy prekiy sunkiau priimti lygiagre€ius kainodaros sprendimus. Be to, kuo sparciau
prekés yra atnaujinamos, tuo sunkiau nuspéti galimus pokycius rinkoje, nes dél naujy patobulinimy
igytas pranaSumas gali greitai pakeisti uzimamas pozicijas rinkoje.

43.3. Lygiagretus elgesys mazai tikétinas, jeigu rinka neskaidri ir veiksminga tarpusavio
stebésena negalima. Skaidri rinka sudaro palankias salygas tkio subjektams stebéti vienas kito
veiksmus ir elgtis lygiagreciai, vengiant tarpusavio konkurencijos, taip pat nustatyti, ar konkurentai
nesiekia individualiais agresyviais veiksmais padidinti savo pardavimy kity saskaita, ignoruodami
bendrus kolektyving dominuojanc¢ig padéti uzimancios grupés interesus. Lygiagretus elgesys nebus
tvarus, kai kiekvienas tikio subjektas sieks savo individualiy tiksly vienasaliskai. Rinkos skaidrumas
gali biti nustatomas vertinant, kokiu mastu tkio subjektams yra prieinama informacija apie
konkurenty prekiy kainas ir pardavimy apimtis, t. y. ar pagrinding informacija apie individualius
sandorius, jskaitant kaing ar produkcijos apimtis, yra ja sudétinga gauti, ar ji yra lengvai prieinama,
pavyzdziui, vieSai skelbiama.

22 Teisingumo Teismo 2002 m. birzelio 6 d. sprendimas byloje Nr. T- 342/99, Airtours plc pries Europos Komisijg,
62 pastraipa.
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43.4. Lygiagrety elgesj gali palengvinti jvairios tkio subjekty tarpusavio sgsajos. Tokia
situacija gali susidaryti, pavyzdziui, jeigu tikio subjektai yra sudar¢ susitarimus, jkiire bendra jmong
prekiy platinimui, arba vieno tikio subjekto veikloje dalyvaujantys asmenys dalyvauja ir kito tkio
subjekto veikloje, pavyzdziui, vieno iikio subjekto stebétojy tarybos ar valdybos nariai yra kito tkio
subjekto stebétojy tarybos ar valdybos nariai, kas jiems leisty lengviau stebéti vieni kity veikla,
pavyzdziui, gamybos planus, komercing politikg, kainodara.

43.5. Lygiagretaus elgesio galimybéms jtakg gali daryti ir kiti veiksniai, pavyzdziui, stiprus
pirkéjas gali kliudyti elgtis lygiagreciai, nes siekiant pritraukti stipry pirkéja, tikio subjektai gali buti
ver¢iami konkuruoti tarpusavyje, arba, siekij elgtis lygiagreciai gali didinti tai, kad prekés paklausa
nedidéja, o ukio subjektas gali padidinti savo pardavimy apimtis tik konkurenty saskaita.

VIl SKYRIUS
INFORMACIJA, NAUDOJAMA DOMINUOJANCIAI PADECIAI NUSTATYTI

44. Siekiant tinkamai jvertinti, ar Gikio subjektas uzima dominuojancig padéty, gali buti
analizuojama jvairaus pobiidZio informacija.

45. Konkurencijos taryba, sickdama jvertinti Siuose PaaiSkinimuose nurodytus kriterijus ir
kitas dominuojancios padéties nustatymui reikSmingas aplinkybes, naudos visg prieinamg
informacija, kuri gali biiti svarbi konkreciu atveju, nesivadovaudama skirtingy informacijos Saltiniy
grieztos hierarchijos principu.

46. Nustatant tkio subjekto dominuojanc¢ig padétj gali buiti remiamasi tiek tiesioginiais, tiek
ir netiesioginiais dominuojancios padéties nustatymo jrodymais. Tiesioginiai jrodymai yra paprastai
susije su tkio subjekto veiklos rezultatais rinkoje, pavyzdziui, kainodara, pelningumu. Atsizvelgiant
] tai, kad tiesioginius jrodymus gali buti sudétinga gauti ar nustatyti, paprastai remiamasi
netiesioginiais jrodymais, kurie yra dazniausiai susij¢ su rinkos struktiira, pavyzdziui, rinkos dalys,
j€jimo ] rinka sglygos.

47. Informacija, reikalinga dominuojanios padéties nustatymui, gali biiti gaunama i$
privaciy ir vieSy Saltiniy.

48. Konkurencijos taryba turi teis¢ prasyti dominuojancios padéties nustatymui reikalingos
ir reikSmingos informacijos 1§ visy iikio ir vieSojo administravimo subjekty.

48.1. Galimai dominuojancig padét] uzimantis tikio subjektas, koncentracijoje dalyvaujantys
tikio subjektai ir kiti asmenys, pavyzdziui, rinkos dalyviai, potencialiis konkurentai, pirkéjai ir
pardavéjai, kiti Gkio subjektai, gaminantys susijusias prekes ar veikiantys susijusiose teritorijose
rinkose paprastai turi reikSmingos informacijos apie rinka, jos savybes ir ypatybes, bei joje
veikianCiy subjekty padét], kurig jvardija savo verslo dokumentuose. Reikalingg informacija gali
sudaryti Siy tkio subjekty turimi ar parengti dokumentai, pavyzdziui, pardavimy, pajégumy
duomenys, verslo planai, rinkos analizés, strategijos. Konkurencijos taryba taip pat gali praSyti iy
subjekty pateikti nuomong apie jvairius dominuojancios padéties nustatymui reikalingus kriterijus,
pavyzdziui, pareik$ti savo nuomong apie jéjimo klititis ir galimybes, jvertinti jéjimo trukme, kastus
ir pan.

48.2. Kiti ukio subjektai ir vieSojo administravimo subjektai taip pat gali turéti
dominuojancios padéties nustatymui reikalingos informacijos, pavyzdziui, vieSojo administravimo
institucijos, prieziliros institucijos, kuriy Konkurencijos taryba turi teis¢ praSyti pateikti turima
informacija.

49. Konkurencijos taryba turi teis¢ remtis i§ vieSy Saltiniy prieinama informacija,
pavyzdziui, kity konkurencijos priezitiros institucijy atliktais rinkos ar konkurencijos teisés
pazeidimy tyrimais (sprendimais), teismuose nagrinéty byly sprendimais, akademine literatira,
privaciy asmeny atliktomis studijomis.

50. Siekiant nustatyti iikio subjekto dominuojancig padétj, gali biti atliekamos vartotojy
apklausos.

51. Buvusi Konkurencijos tarybos praktika, susijusi su galimai dominuojancig padétj iikio
subjektu, ir (ar) rinka, kurioje veikia Sis tkio subjektas, gali biiti reikSminga dominuojancios
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padéties vertinimui. Be to, gali biiti reikSminga ir nagrinéjamos rinkos situacija per pastaruosius
kelerius metus, pavyzdziui, istoriniai duomenys apie plétimasi rinkoje arba j¢jima j rinka. Vis délto,
tam, kad istoriniai duomenys bty reikSmingi atlieckamam vertinimui, svarbu atsizvelgti i tai, ar
rinkos salygos pra¢jusiu laikotarpiu ir vertinimo metu reikSmingai nepasikeité, pavyzdziui, buves
i¢jimas | rinka nesukélé pajégumy pertekliaus, dél ko kito subjekto jéjimas i rinkg bty
rizikingesnis.




