Valstybinio visuomenés sveikatos stiprinimo fondo
l¢éSomis finansuojamy projekty finansavimo ir

administravimo tvarkos apraso
7 priedas

(Valstybinio visuomenés sveikatos stiprinimo fondo léSomis finansuojamos Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos paraiSkos vertinimo klausimyno forma)

(projekto registracijos numeris, organizacijos pavadinimas)

(projekto pavadinimas)

VALSTYBINIO VISUOMENES SVEIKATOS STIPRINIMO FONDO LESOMIS
FINANSUOJAMOS PSICHIKOS SVEIKATOS PUOSELEJIMO KOMUNIKACIJOS

KAMPANIJOS PARAISKOS VERTINIMO KLAUSIMYNAS

....Nr. EVF-

(dokumento registravimo data ir numeris)

Pazymeékite (X):

Taip

Ne*

Ar projektas atitinka Valstybinio visuomenés sveikatos stiprinimo fondo
tarybos patvirtinta einamaisiais metais finansuojamy projekty prioriteta,

veikla ir priemong?

*Jei pazymétas atsakymas ,,Ne* projektas nevertinamas.

Eil. Nr. | Vertinimo Kriterijaus pavadinimas

Galimi skirti
balai
(imtinai)

Vertintojo
jvertinimas
balais

Skiriamy baly
pagrindimas

Auditorijos pasiekiamumas ir
konsorciumo dydis

0-15

Internetinés naujieny svetainés, kuriy

L1 konsorciuma sudaro:

ne maziau kaip 3 naujieny portalai, i$
kuriy bent vieno vidutinis dienos realiy
vartotojy  (angl. average Daily Real
Users) skai¢ius ne maziau kaip 400 000.
Saltinis: www.gemius.It 2022 m. sausio
mén.)

1.1.1.

15

ne maziau kaip 2 naujieny portalai,
kuriy bent vieno vidutinis dienos realiy
vartotojy (angl. average Daily Real
Users) skaiius ne maZiau kaip
200 000. Saltinis: www.gemius.lt 2022
m. sausio meén.)

1.1.2.

10

ne maziau kaip 2 naujieny portalai, i$

L1s. kuriy bent vieno vidutinis dienos realiy
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vartotojy (angl. average Daily Real
Users) skai¢ius ne maziau kaip
150 000. Saltinis: www.gemius.It 2022
m. sausio mén.)

1.1.4.

maziau kaip 2 naujieny portalai

1.2.

Nacionalinés televizijos programy
konsorciumas, kurij sudaro:

121

ne maziau kaip 4 nacionalinés
televizijos programos

15

1.2.2.

ne maziau kaip 3 nacionalinés
televizijos programos

10

1.2.3.

ne maziau kaip 2 nacionalinés
televizijos programos

1.2.4.

maziau kaip 2 nacionalinés televizijos
programos

1.3.

Lauko reklamos konsorciumas, kurj
sudaro:

1.3.1.

tiekejai, kurie lauko reklamos paslaugas
teikia ne maziau kaip 7 savivaldybése
(apimanciose bent 2 1§ 7 didZiausiy
Lietuvos miesty), turi bent 2 skirtingy
formaty iSorinés reklamos jrenginius
(jskaitant didZiojo ir mazojo formato
jrenginius), kuriy ne maziau Kkaip
80 proc. yra su apSvietimu

15

1.3.2.

tiekéjai, kurie lauko reklamos paslaugas
teikia ne maziau kaip 5 savivaldybése
(apimanciose bent 2 i§ 10 didziausiy
Lietuvos miesty), kuriose bent 50 proc.
jrengty iSorinés reklamos jrenginiy yra
su apSvietimu

10

1.3.3.

tiekéjai, kurie lauko reklamos paslaugas
teikia ne maziau kaip 3 savivaldybése
(apimanciose bent 1 i§ 10 didZiausiy
Lietuvos miesty), kuriose bent 50 proc.
jrengty iSorinés reklamos jrenginiy yra
su apSvietimu

1.3.4.

tiekéjai, kurie lauko reklamos paslaugas
teikia maziau kaip 3 savivaldybése

1.4.

Informacijos sklaida per
komunikacija socialiniuose tinkluose
(Facebook, Instagram, Youtube, Tik
tok, WhatsApp, Pinterest ir kt)

1.4.1.

Uztikrinama:

a) informacijos sklaida socialiniame
tinkle, turin¢iame daugiau nei 1,5 mlrd.
aktyviy vartotojy (Saltinis

15
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www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

b) informacijos sklaida ne maziau kaip
dviejuose kituose socialiniuose
tinkluose turinCiuose daugiau kaip 1
mlrd. aktyviy vartotojy  (Saltinis
www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

c¢) informacijos sklaida per ne maziau
kaip 3 esamus socialiniy tinkly
naudotojus, turinius ne maziau nei
50 000 sekéjy;

1.4.2.

Uztikrinama:
a) informacijos sklaida socialiniame
tinkle, turin¢iame daugiau nei 1,5 mlrd.

aktyviy vartotojy (Saltinis
www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

b) informacijos  sklaida  kitame
socialiniame tinkle, turin¢iame daugiau
kaip 1 mlrd. aktyviy vartotojy (Saltinis
Www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

c¢) informacijos sklaida per ne maZiau
kaip 2 socialinius tinklus, turin€ius ne
maziau nei 40 000 sekéjy

10

1.4.3.

Uztikrinama:

a) informacijos sklaida socialiniame
tinkle, turiniame daugiau nei 1 mlrd.
aktyviy vartotojy (Saltinis
www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

b) informacijos sklaida per 1 socialinj
tinklg, turintj ne maziau nei 20 000
sekéjy

1.4.4.

Uztikrinama:

a) informacijos sklaida socialiniame
tinkle, turin¢iame maziau nei 1 mlrd.
aktyviy vartotojy (Saltinis
www.statista.com, 2022 m. sausio mén.
duomenys));

b) informacijos sklaida per 1 socialinj
tinkla, turintj maziau nei 20 000 sekéjy

Pateiktos Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos
kampanijos  modelio  aiSkumas,
atitiktis kvietime nurodytiems
specialiesiems reikalavimams ir
prekés Zenklo bei vizualinio identiteto
gairéms

0-15

2.1.

Paraiska atitinka  visus  Psichikos
sveikatos puoseléjimo komunikacijos
kampanijai  keliamus specialiuosius

15
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reikalavimus. ParaiSkoje pateikiamas
detalus apraSymas ir paaiSkinimas, kaip
bus igyvendinami specialieji
reikalavimai.

ParaiSkoje jvardytos tikslinés grupés,
tikslas ir uzdaviniai, siektini rezultatali,
pateikiamas detalus veiksmy planas.
Psichikos sveikatos  puoseléjimo

komunikacijos kampanijos
igyvendinimo veiksmy planas
nuoseklus, konkretus, logiskas,
igyvendinamas, komunikacijos
priemonés yra vientisos, papildancios
viena kitg.

Psichikos  sveikatos  puoseléjimo
komunikacijos kampanijos sitilomos
priemonés / kiirybiniai sprendimai
pasizymi vientisumu, papildo vienas
kita ir yra pagristi ,,Tu Esi“, ,Pagalba
sau“ ir (ar) ilgalaikés psichikos
sveikatos rastingumo programos prekes
zenklo ir vizualinio identiteto gairémis.
Tiekéjas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos
kampanijoje nenaudoja atskiro prekés
zenklo, vizualinio identiteto ar Suikio.

2.2.

Paraiska atitinka didzigja dalj Psichikos
sveikatos puosel¢jimo komunikacijos
kampanijai keliamy specialiyjy
reikalavimy. ParaiSkoje pateikiamas
detalus apraSymas ir paaiskinimas, kaip
bus jgyvendinama didzioji  dalis
specialiyjy reikalavimy.

Paraiskoje jvardytos tikslinés grupés,
tikslas ir uzdaviniai, siektini rezultatai,
pateikiamas detalus veiksmy planas.
Psichikos sveikatos  puoseléjimo

komunikacijos kampanijos
igyvendinimo veiksmy planas
nuoseklus, konkretus, logiSkas,
igyvendinamas, komunikacijos

priemonés yra vientisos, papildancios
viena kitg.

Psichikos sveikatos  puoseléjimo
komunikacijos kampanijos sitilomos
priemonés / kirybiniai sprendimai
pasiZymi vientisumu, papildo vienas
kita, taciau tik i§ dalies pagristi ,,Tu
Esi®, ,Pagalba sau“ ir (ar) ilgalaikes
psichikos sveikatos raStingumo
programos prekés zenklo ir vizualinio
identiteto gairémis.

10
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Tiekéjas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos
kampanijoje nenaudoja atskiro prekés
zenklo, vizualinio identiteto ar Stikio.

2.3.

ParaiSka atitinka tik vieng Psichikos
sveikatos puoseléjimo komunikacijos
kampanijai keliamy specialiyjy
reikalavimy. ParaiSkoje paaiSkinama ir
aprasoma kaip bus jgyvendinamas tik
vienas i§ keleto Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijai
suformuluoty specialiyjy reikalavimy
bei kaip bus uztikrinama projekto
kokybe.

Paraiskoje ivardytos tikslinés grupés,
tikslas ir uzdaviniai, siektini rezultatai,
taciau pateiktas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos
jgyvendinimo veiksmy planas néra
nuoseklus, konkretus, siilomos
priemonés néra vientisos, papildancios
viena kita.

Tiekéejas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos
kampanijoje nenaudoja atskiro prekés
zenklo, vizualinio identiteto ar Sukio, o
remiasi ,,Tu Esi“, ,,Pagalba sau® ir (ar)
naujo 1ilgalaikés psichikos sveikatos
rastingumo programos prekés zenklais,
tatiau Sie Zenklai ir vizualiniai
identitetai  nesusieti su  Psichikos
sveikatos puoseléjimo komunikacijos
kampanijos temomis.

2.4,

ParaiSka neatitinka nei vieno Psichikos
sveikatos puoseléjimo komunikacijos
kampanijai keliamy specialiyjy
reikalavimy.

ParaiSkoje nejvardytos tikslinés grupés,
tikslas ir uzdaviniai, siektini rezultatai,
pateiktas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos
igyvendinimo veiksmy planas néra
nuoseklus, konkretus, siilomos
priemonés néra vientisos, tarpusavyje
susijusios, papildanc¢ios viena kita.
Tiekéjas Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos
kampanijoje naudoja atskirg prekes
zenkla, vizualinj identiteta ar Sukj,
nesiremia ,,Tu Esi“ bei ,,Pagalba sau® ir
(ar) naujo ilgalaikés psichikos sveikatos
raStingumo programos prekés Zenklais.
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Projekto biudZeto pagristumas ir
priemoniy plano efektyvumas

0-10

3.1.

Biudzetas aiSkus, detalus, iSsamus,
suplanuotas realiai, pagal vidutines
rinkos kainas ir aiSkiai susietas su
planuojamy veikly jgyvendinimu ir
laukiamais  rezultatais.  ParaiSkoje
pateiktas aiSkiai ir tiksliai iSdéstytas
Priemoniy plano projektas, kuriame
aiskiai iSdéstytos ir argumentuotai
pagristos efektyviausios ir ekonomiskai
naudingiausios  pagal  planuojamag
auditorijg ir biudZeta (nenurodant jo)
integruotos komunikacijos priemones,
jy sitloma apimtis, transliavimo

intensyvumas, periodiSkumas.
Priemoniy siiloma apimtis,
transliavimo intensyvumas,

periodisSkumas  kiekybiskai pagristai
leidzia uztikrinti vykdomos sklaidos
nuoseklumg, papildomuma, rezultatams
pasiekti ~ pakankamg  matomuma.
Priemoniy plano projekte tiksliai ir
pagristai suformuluoti (jskaitant, bet
neapsiribojant):  Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos
sinlomi tikslai, siektini rezultatai ir
numatomi jy matavimo mechanizmai,
planuojami  pasiekiamumo rodikliai.
Pateiktas preliminarus Plano
jgyvendinimo grafiko projektas yra
logiskai ir racionaliai  sudarytas,
pagristai leidzia uztikrinti nuosekly,
kokybiska ir laiku jgyvendinama Plang

10

3.2.

Biudzetas 1§ dalies aiSkus, realiai
suplanuotas, ne visos sitilomos islaidos
yra tiesiogiai susijusios su planuojamy
veikly jgyvendinimu. Priemoniy plano
projektas paraiskoje 1Sdéstytas
suprantamai. Jame iSdéstytos siilomos
integruotos komunikacijos priemongs,
ju siiloma apimtis, transliavimo
intensyvumas, periodiSkumas. Taciau
trikta nuoseklumo, papildomumo,
pagrjstumo, ar bus pasiektas rezultatams
pasiekti pakankamas sklaidos
matomumas. Priemoniy plano projekte
suformuluoti: ~ Psichikos  sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos
siilomi tikslai, siektini rezultatai ir
numatomi jy matavimo mechanizmai,
planuojami  pasiekiamumo rodikliai,
taCiau yra neesminiy trukumy. Pateiktas
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preliminarus  Plano  jgyvendinimo
grafiko projektas yra logiskai sudarytas,
nekelia abejoniy dél tinkamo Plano
igyvendinimo

3.3.

Biudzetas neaiskus, realiai
nesuplanuotas, iSlaidy ir laukiamy
rezultaty santykis néra pagrijstas.
Priemoniy plano projektas glaustas,
jame  néra  iSdéstytos  sitilomos
integruotos komunikacijos priemonés
(spaudoje, interneto portaluose, radijuje,
socialiniuose tinkluose, taciau pirkimo
salygose nurodytos proporcijos néra
iSlaikytos), jy siiloma  apimtis,
transliavimo intensyvumas,
periodiSkumas. I8 pateiktos
informacijos kyla abejoniy dél sitilomy
priemoniy jgyvendinimo galimybiy,
papildomumo, pagrjstumo, rezultatams
pasiekti pakankamo sklaidos
matomumo. Priemoniy plano projekte
néra suformuluoti: Psichikos sveikatos
puoseléjimo komunikacijos kampanijos
siilomi tikslai, siektini rezultatai,
numatomi jy matavimo mechanizmai ir
planuojami pasiekiamumo rodikliai

Projekto poveikis ir pasiekty
rezultaty efektyvumas (poveikio
mastas, jskaitant Kkiekybinius ir
kokybinius  pokycius  tikslinéms
projekto grupéms):

0-10

4.1.

Numatyti aisSkiis, iSmatuojami rodikliai,
rodantys poveikj tikslinei  grupei.
Pasirinkta  vertinimo metodika yra
tinkama, numatytas iSsamus projekto
poveikio vertinimas projekto pabaigoje

10

4.2.

Numatyti i§ dalies aiSkiis, iSmatuojami
rodikliai, rodantys informacijos sklaidos
aprépt] ir (ar) poveikj tikslinei grupei.
Pasirinkta vertinimo metodika yra
tinkama, numatytas projekto poveikio
vertinimas projekto pabaigoje

4.3.

Numatyti  neaiSklis, neiSmatuojami
rodikliai ar nenumatytas poveikio
tikslinei grupei vertinimas

Bendras baly skaifius: (maksimalus baly skai¢ius — 50)

Eksperto / Fondo tarybos nario iSvada, sitilymai, komentarai:
(tai, kas nereikalinga, isbraukti)




Eksperto / Fondo tarybos nario (tai, kas nereikalinga, isbraukti) sitiloma projektui skirti Valstybinio
visuomenes sveikatos stiprinimo fondo &Sy suma: Eur.

Ekspertas / Fondo tarybos narys:
(tai, kas nereikalinga, isbraukti)

(unikalus identifikacinis Nr., parasas, data)




